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1. Bevezeto

Nyul telepiilés onkormanyzata 2017-ben kérte fel a Széchenyi Istvan Egyetem Kautz Gyula
Gazdasagtudomanyi Kar Turizmus Tanszékét Nyul telepiilés turisztikai marketingstratégiaja
cimii tanulmany elkészitésére 2018-2026-ig terjedé iddszakra vonatkoztatva. A feladat
ellatasara a tanszék 2017-ben arajanlatot nyujtott be, mely elfogadasra keriilt.

A marketingstratégia a nyli dnkormanyzat altal nyujtott helyzetértékelé alapdokumentumok
alapjan tartalmazza a telepiilési turisztikai marketing mix részletes kifejtését. A kutatok a
munka soran a helyi véleményformalokkal, turisztikai szakemberekkel, vallalkozdkkal primer
mélyinterjukat készitettek. A stratégia kitér a marketing célok, eszk6zok, koltségek, felelosok
megnevezésére. A dokumentum figyelembe veszi a telepiilés kornyezetét, kiilonds tekintettel
Tény6, Gydrajbarat, Ecs, illetéleg Pannonhalma szinergiaira.

A projekt team tagjai, projektvezeté: Dr. Darabos Ferenc egyetemi docens (termékmix), Dr.
Happ Eva Tanszékvezetd egyetemi docens (marketingkommunikécié), Ivancséné Dr. Horvéth
Zsuzsa egyetemi docens (piacelemzés, mindségbiztositas), Printz-Marko Erzsébet tanarsegéd
(termékmix), Téthné Lukacs Timea tanszéki ligyintéz6 (formézas, adminisztracio)

A projekt keretében 2 helyi workshop szervezésére és telefonos, valamint személyes interjuk

lebonyolitasara keriilt sor, melyekben az alabbi véleményformalok mitkkddtek kozre:
1. Schmidt Henrik — Polgarmester, Nyl
2. Csizmadia Agnes — Tanar, Fut a Nyul szervezdje
3. Csoregi Artur
4. Funkné Smitola Katalin - Kulturalis bizottsag elnoke
5. Hausznekt Csaba — Zenész, Gyo6ri Filharmonikus Zenekar
6. Huszar Levente - Huszar Pincészet Pannonhalma, Pannonhalmi TDM vezeto
7. Illés Tamas - Pannonhalmi Apatsagi Pincészet Marketing és kereskedelmi vezetd
8. Jozsa Karoly
9. Kallai Robert — Onkormanyzati képviseld

10. Kuntner Ferenc - Teriilet-¢s telepiilésfejlesztd, Szociologus, Okleveles épitészmérnok




11. Lajtai Benedek — LBW Hungaria Kft.
12. Lengyel Istvan - Sarkanylyuk pincészet

13. Mayer Gabor - Lila hegyi turisztikai kézpont vezet6je, a Gy6ri Polusprogram egyik
kidolgozoja

14. Nagy Janette — Platan Csarda

15. Némethné Rozmaring Tiinde — Rozmaring Pince
16. Németh Zoltan - Madarasz Vendéghaz

17. Sods Péter - Szent Donat boraszat

18. Szabo Imre - ReKard cégvezetd, diszpolgar

19. Szemenyei Gyula - Vallalkozo

20. Sziics Mihaly - Sokor6 Ertéktar Bizottsag elnok, nkormanyzati képviseld, diszpolgar,

telepiiléskutato
21. Tomolék Zsolt

22. Varga Zoltan — Onkormanyzati képviseld




2. Vezet6i osszefoglalo

2016-ban 12 millio foére volt tehetd a Budapesttel kiegésziilé6 Gyor-Bécs-Pozsony haromszog
turisztikai centrumainak éves vendégszama; az érték tobb mint 2 millié fével nagyobb, mint
Magyarorszag teljes népessége. Jelen startégidnk megalkotasa soran arra torekedtiink, hogy a
megalapozd beruhazéasokkal parhuzamosan eszkozrendszert nyujtsunk a turista aradat egy
részének hatékony megszolitdsadhoz. Célul thztik ki, hogy az elvégzett marketingfeladatok
eredményeként az idészak végéig kialakuljon Nyul telepiilés idegenforgalmi jellege. A
telepiilés szallashelyeinek jelenlegi 2372 f6s vendégszama, messze elmarad a helyiek altal -
szinvonalas munka keretében - feltart potencialtol. Nyul kialakitott idegenforgalmi arculatanak
mindazon 4ltal illeszkednie kell a borvidék arculatdhoz, de egyuttal jol koriilhatarolhato
megkiilonboztetd jegyeket is fel kell tudni mutatni.

Tanulmanyunkban szinergidkat mutattunk ki a kornyezd telepiilésekkel. A 2019-re igért
Gyor-Nyul-Pannonhalma kerékparat oriasi 16kést adhat ezekhez a kooperaciokhoz. Mind a
borturizmus, mind az aktiv turizmus térségi programok szervezését teszi lehetové.

A telepiilés f6 vonzerejét a Sarkanylyuk szurdik, a bor, valamint a telepiilés egyedi neve
kinalja. Termékfejlesztési javaslatunkban a mar meglévé és kitdblazott természetjaro,
kerékparos, és egyéb tematikus uUtvonalakon til, a megljuldo rendezvénykindlatra és a
borturizmus fejlesztésére, valamint az iddszak végére 0j egyedi Oko-wellness kinalat
létrehozasara tettlink javaslatot.

Kommunikacios stratégiank szerint az arculati kézikonyv alapjan egységes arculat kialakitasa
indokolt. A telepiilés nevét hordozo un. influencer allat pl. ,,az igazi Nyul” alkalmazésa 0jszert,
de hatékony eleme a fenti arculatnak. Javaslatot tettiink tovabba 6nallo turisztikai honlap és
komplex kiadvanyfejlesztésre. A bels és a kiilsé PR fejlesztésének megjeldlt eszkozei a helyi
népesség bevonasat ¢s azonosulasat, illetve a telepiilés idegenforgalmi jellegének koztudatba
emelését segitik. A kiemelt termékekhez adekvat marketingeszkozt rendeltiink.

A mindségbiztositas professziondlis kezelése Nyul jovobeli sikerének egyik zaloga. Lényeges
elem 1 f6 szakember alkalmazésa az dnkormanyzatnal, aki feliigyeli a fejlesztéseket. Célszerii
folyamatosan ellendrizni a kommunikacié hatékonysagat, a vendégelégedettséget és a telepiilés
versenyképességét a konkurencidhoz képest. Az Aaltalunk felallitott jovokép szerint a
kommunikécios feladatok hidnyossagainak megsziintetésével megtorténik a turisztikai
célcsoportok figyelmének felkeltése, és a helyi népesség szamara is érdekes, mozgalmas kinalat

jon létre Nyulon.




3. Modszertani ismerteto

A marketingstratégia a nyali dnkormanyzat altal nyujtott helyzetértékelé alapdokumentumok
alapjan tartalmazza a teleptiilési turisztikai marketing mix részletes kifejtését. A munka soran a
helyi véleményformalokkal, turisztikai szakemberekkel, vallalkozokkal primer workshopokat
szerveztiink. A kezdd workshop id6pontja 2018. februar 14. helyszine a telepiilési
onkormanyzat étterme volt. A meghivo 24 {6 részére lett kikiildve, 8 térségi borosgazdanak, 2
szallashely és 2 vendéglato tulajdonosnak, a kulturalis szektor 4 képviseldjének, valamint helyi
cégeknek és az Onkormdnyzati testiilet tagjainak. A rendezvényen 19 {6 vett részt. A
meghivottak szdmara elézetesen kikiildott irasbeli kérddivet és a workshopon szoban felteend6
interjukérdéseket allitottunk Ossze. Eldbbi tartalma a versenytdrsakra, térségi kooperaciora,
keresletre ¢s a termékotletekre vonatkozott. A kérdések nyitott végliek, részben strukturaltak
voltak, a termékotletek megnevezéseihez 1-10 -ig terjedd rangsorol6 skalat tarsitottunk. A 13
beérkezett kérddiv kiértékelése Microsoft office 16 excel program segitségével tortént. A
rangsorolo skala pontjait projekt otletenként dsszesitettiik és 1-3 kategdriaban rangsoroltuk (5.3
fejezet prioritasai).

A workshop interjukérdései a célmeghatarozéasra, erds és gyenge pontokra, belsd
kooperaciora, célcsoportokra és az eddig elvégzett marketing munkara terjedtek ki. A
kutatdshoz kidolgozott szobeli kérdésekre adott valaszokat diktafonon rogzitettiik és
jegyzokonyveztiik. A helyi polgarmestertél kiegészitd adatokat kértiink keresleti-kinalati
oldalrol.

A primer kutatasi modszerek kozott szerepelt telefonos interjuk lebonyolitasa a
polgarmesterrel, a Pannonhalmi boraszokkal és helyi rendezvényszervezdkkel.

Tanulmanyunkban a piacelemzést kovetden a jovOkép meghatarozasa utan a marketing mix
elemeire tértiink ki (termékmix, marketinkommunikaci6é, mindségbiztositas) az indoklas,
marketing célok, intézkedések, projektek, felelésok, hataridok, koltségek megnevezésével.
Tekintettel arra, hogy a marketingstratégiat megalapoz6 beruhdzasi feladatok egy
idegenforgalmi koncepcio részét képeznék; azok mint fogadasi eléfeltételek koltségvetési
oldalrol csak kiegészitésként keriiltek az anyagba (5.3 indoklas). A termék mix feladatait
bemutatd rész tablazatai nyillal jelolik a termékfejlesztés beruhdzasokhoz kotott idobeli
litemezését €s csak a szolgaltatasfejlesztés koltségeire térnek ki. A stratégia magjat, lényegét
tartalmazé kommunikécids, valamint a mindségbiztositasi fejezet mar egységes tablazatba

foglalva mutatja a felmeriild koltségeket €s idotervet. A workshopok véleményformaloi altal




megadott valaszok kiértékelése soran a marketingstratégia eleminek realis meghatarozasara
torekedtiink. A cél érdekében a termék-mix megalapozasahoz Ansoff-matrix késziilt a piac és
a termékek meglévo és 1) tényezdinek dsszevetésével.

A zar6 workshop alkalmaval 2018. junius 13.-4n a stratégiai elemek pontositasara kertilt sor.




4. Nyul telepiilés turisztikai marketingstratégiaja tartalmi elemei

4.1. Piacelemzés
A kovetkezdkben kindlati és keresleti oldalrdl elemezziik a Nyul turizmusat meghatarozé

tényezoket.

4.1.1. Altalanos helyzetértékelés

A piacelemzés alapja Nyul kozség turisztikai helyzetének tomor elemzése.

Foldrajzi elhelyezkedés

Nyul kozség a Nyugat-dunantuali régioban, Gyoér-Moson-Sopron megyében azon beliil pedig a
Gyoéri jarasban, a Pannonhalmi borvidéken fekszik. Teriilete: 25,14 km?2. A kozség kiérve a
Kisalfold sik vidékérdl, a Bakony észak-nyugati nyGlvanyan a Sokordi-dombsag vonulatai

kozott fekszik, a legmagasabb pontja a 316,8 m-es Nytli ,,hegy”.

Tarsadalmi kornyezet

A tarsadalmi kdrnyezet legfontosabb jellemzdi a kovetkezdek:
o fiatal csalddok magas szdma
e pozitiv demografiai valtozasok
e csaladias hangulat

e kiegyenstulyozott életszinvonal

Nyul a Nyugat-Dunantali Statisztikai Régio 2. legnagyobb falusi telepiilése a maga 4392 fos
lakossagaval. A demografia pozitiv, folyamatosan nd a fiatal letelepedd csaladok szama. Az
autopalya és GyOr kozelsége a kialakitott infrastrukturdlis lehetdségekkel komoly elényt

jelentenek a kdzségnek.




1. dbra: Nyul lakossag alakulasa 2000-2016 kozétt (f6)

Nyul lakossag szamanak alakuldsa 2000-2016
kozott (f6)
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Forras: KSH Teriileti Statisztika, 2018

2. dbra: Nyul lakossaganak megoszldasa a fontosabb korcsoportok szerint (2016)

Nyul lakossaganak megoszlasa a fontosabb
korcsoportok szerint (2016)
(f6)
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Forras: Sajat szerkesztes, KSH 2018-ban elérheté adatai alapjan

A telepiilés korfaja koszonhetéen a gyermekek és fiatalok magas szamanak egyre

egészségesebb formatumot mutat.




Gazdasagi kornyezet bemutatdsa
A gazdasagi kornyezet legfontosabb jellemzo6i a kovetkezoek:
¢ tobb mint 300 vallalkozas
¢ 3 nagy foglalkoztato
o fejlesztés alatt all6 ipari gazdasagi ovezet

e szolgaltatasok teljes spektruma

Gyor agglomeraciojabol Nyual kozség rendelkezik az egyik legnagyobb gazdasagi
potenciallal. A telepiilésen 3 nagyobb cég és a mezdgazdasagi szovetkezet a legnagyobb
foglalkoztat6 és mellettiik még tobb mint 300 kisvallalkozas miikodik. (Polgarmesteri Hivatal
anyaga)

Kozlekedés

A telepiilés a Gydrt Veszprémmel Osszekotd 82-es szamu fout mentén fekszik, Gydr és
Pannonhalma kozvetlen szomszédsagaban. Téavolsdga a gydri varoskdzponttol 12 km, mig
Pannonhalmatél 7 km. A Budapestet Béccsel 0sszekdtd M1-es autopalya a kozségtol 3 km-re
fut. A 3 fovaros Bécs, Budapest és Pozsony 100 km-en beliil kozvetlen autdpalya és fout

Osszekottetéssel elérhetd.

Tomegkozlekedés

A helykozi jaratok a 82-es szamu fout mellett 4 helyen, a tavolsagi jaratok a 82-es szamu fout
mellett 1 helyen allnak meg a faluban. A Gydrujbaraton at kozlekedd vonal végig a hegy alatt
fut, Nyulon 3 megallohellyel, melybdl egyik a buszforduld, ahol a végallomas talalhatd a 8311-
es szamu kozut mellett. A buszjaratok szinte fél dranként érintik a telepiilést. A telepiilést érinti

a Gyor-Veszprém vasutvonal is.




1. tablazat: Nyul fobb kozlekedési adatai

Autéb 7 Atlagos | Kerékpariton ,
Elérhetoség, . uto ,usz Atlagos Vonatjaratok g . P i " Atlagos
i , jaratparok I ; i utazasi valé e,
tavolsag s utazasi ido atlagos szama o . utazasi ido
., sZama , ido megkozelithet L,
kozuton autébusszal | munkanapokon Y kerékparon
munkanapokon vonattal oség
Legkozelebbi nincs nincs
cgRozeichbl 14,6 km 73 20 perc 8 22 perc e nes
centrum (Gyor) kerékparut kerékparuat
Févaros (Gy6rbél) nincs nincs
125 km 18 160 perc 101 perc
(Budapest) P 47 P kerékparat | kerékpérit
Forras: Sajat szerkesztés, Nyul

Onkormanyzata adatai alapjan
A telepiilésen beliil nincs tomegkozlekedés.
A telepiilés fobb turisztikai attrakcidi aszfaltozott tton megkdzelithetoek. A telepiilés
kozpontjaban a parkolds megoldott, azonban a Szurdikban csak korlatozottan lehet akar

megallni is.

Varhato és folyamatban lévo kozlekedési fejlesztések

2012 6ta tervben van egy kerékpartt megépitése Gydr-Nyul-Ecs-Pannonhalma vonalon, mely
a megyét a késdbbiekben akar a Balatonnal is 6sszekdthetné. Ez az 0t varhatéan 2019-re késziil
el.

2018-ban a 8311-es ut teljes rekonstrukcidja is varhato.

2018-ban keriil atadasra az ipari elkeriil6 ut, mellyel jelentdsen csokkenni fog a telepiilésen

athalado teherforgalom.

Kozszolgaltatasok, kozmiivekkel valo ellatottsag
A viz, szennyviz és elektromos halozat kiépitettsége meghaladja a 85%-0t.

A kozségben miikddik a szelektiv hulladékgylijtés forméja is.

Kommunikdcio

Nyulnak sajat honlapja van, mely megujitasra szorul. Sok oldal régen volt mar frissitve és
hianyoznak a turizmust segitd informaciok. A telepiilésen nincs nyilvdnos WIFI, ami sziikséges
lenne a turisztikai informaciok eléréséhez. Pélyazati lehetdség:
https://ec.europa.eu/hungary/news/20180321 wifideu hu. A turista informacids rendszernek
csak egyes elemei kiépitettek, melyek a fobb vonzeréket bemutatjdk, am a komplex

kommunikécios rendszer hianyzik.

Intézményrendszer bemutatdasa




A telepiilésen az egészségiigyi szolgaltatod rendszer két felndtt orvossal, egy gyermekorvossal,

valamint egy fogorvossal miikodik, egy gyogyszertar talalhato.

A telepiilés kozpontjaban taldlhatdé a posta, valamint takarékszovetkezet, bank, telehdz,
templom, plébaniahivatal, egy 600 f6s kapacitasu konyha és 120 fore tervezett étkezo.

Nytlon 14 kiilonb6z6 élelmiszerbolt, illetve vegyeskereskedés van, a szolgaltatd szektorban
ezenkiviil tobb fodraszat és kozmetika, éttermek, pincészetek, valamint 6 széllashely varja a
vendégeket.

Két europai unids mindsitésti jatszotérrel rendelkezik kozteriileten, €s a telepiilésen tobb
helyen, - igy a turista utak mentén is - pihendhelyeket és kilatopontokat 1étesitettek.

A telepiilés kozéptava tervei kozt szerepel egy madasfél hektar nagysagu latvany to
megvalositdsa koriilotte gumiszényeges futdpalyaval és szabadtéri rendezvény térrel. A

tervezett to a telepiilés sportpalyaja mellett kapna helyet.

4.1.2. Idegenforgalmi kinalatelemzés
Jelentosebb természeti adottsagok

A telepiilés természeti értékei kozé tartoznak a természetes ¢és mesterséges
16szképzddmények: 16szmélyutak, 16szfalak, 10szpincék. Ebben taldlhaté Kozép-Europa
legnagyobb vizmosasa, a csak ,,Szurdikként” emlegetett o6riasi omladékvolgy, hivatalos nevén
Sarkanylyuk vizmosas, mely 1992 6ta a Pannonhalmi Tajvédelmi Korzethez tartozd védett
teriilet, 2014 6ta Megyei Erték. A 16szfalak a geolégia latvanyon kiviil természetes élohelyet
biztositanak védett novényeknek és allatoknak, igy pl. a tavaszi héricsnek, az arvalanyhajnak,

a biibajos leanykokorcsinnek illetve a gyurgyalagnak (Forras: Sziics, 2007.).

Jelentosebb épitett értékek

o Turisztikai szempontbdl kiilonleges értéket képviselnek a l9szfalakba vajt pincék.

e A nyuli Romai Katolikus Templom, melyet Maria Terézia épittetett sajat vagyonabol
Fellner Jakab tervei alapjan 1769-1775-ig. A templom mindenszenteket abrazolo
oltarképe és a Szent €] freskoi Dorfmeister Istvan munkai.

e A faluban taldlhat6 az 1710-ben épiilt barokk stilusti Szent Donat képolndja a hasonlo
nevll vértanu plispdk emlékére késziilt.

e A telepiilés nevezetességei kozeé tartozik az 1701-ben késziilt Maria-o0szlop, mely a
Szurdik aljan talalhato.

e Nyul telepiilés nevezetességei a népi lakohazak.
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o Lila-hegyi kilato

A telepiilés jelentds boraszati tradicioval bir, amit erdsit a Pannonhalmi borvidék egyre
elismertebb pozicidja, valamint a Pannonhalmi Apatsdg mint vilagorokségi helyszin. Az
idegenforgalomra réépiilve tobb vendéghaz, panzioé és boraszat fogadja az ide latogatdkat.
Turisztikai szempontbol kiilonleges értéket képviselnek a 16szfalakba vajt pincék.

A vallas turizmushoz kothetd értékek is talalhatoak a telepiiléseken, igy az 1769-1775 kozott
¢épiilt nyali Romai Katolikus Templom, az 1710-ben épiilt barokk stilusa Szent Donat kapolna,
valamint az 1701-ben késziilt Maria-oszlop, mely a Szurdik aljan talalhato. A kozségben

talalhatd szamos keresztet a nyuliak keresztitba rendezték.

Nyul telepiilés nevezetességei kozé tartoznak a népi lakdhazak is.

Hérom jelentdsebb program van, ezek Nyuli Husvét Hagyomanydrzo Talalkozo és Kulturalis

Fesztival, a Szent Donat Kapolna blcsuja augusztusban és szeptemberben a Falunap.

2. tablazat: Nyul vonzerdleltara

Miiemlék, Programlehetdségek, | Programlehetéségek,
Természeti
kultartorténeti rendezvények a helyi rendezvények a
vonzero
emlék lakosoknak turistiknak
Pincesorok
_ (Vaskapu), Augusztus 7. - Szent
Szurdik
Sarkanylik Pince Donat Kapolna Borfesztival
Sarkanylyuk _ '
Gyoéri Piispokség blcsuja
Préshaza
Nyuli Hisvét
Roémai Katolikus Hagyomanyd6rzo

Sokordi dombsag

Templom

Szeptember - Falunap

Talalkozo és

Kulturalis Fesztival

Nyuli Hasvét
Védett novények Hagyomany6rzo
Szent Donat Kapolna
¢s allatok Talalkoz6 és

Kulturalis Fesztival

Maria-oszlop

Csaladi-gyermek
majalis Nyul, Ady
Park
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Trianoni

Népi lakohazak
megemlékezés
Lila-hegyi geodéziai Augusztus 20-i
torony/kilato linnepség
L. és II. vilaghaborus .
emiékhely Id6sek Napja
Szent Istvan Oktober 23-i
fejszobra megemlékezés
Torténelmi Marton napi Dalos
emlékoszlop Talalkoz6 — Borbarat
(Kopjafa) Dalkor
Millenniumi Adventi Koncert —
kettoskereszt Templom
Koérus Talalkozo —
Sportpalya Falukorus, Nyuli
Templom
Magancsillagvizsgalo
Loszfalba vajt
kenyérsiitd

kemencék, partlakés

Gerhai Pl1éh-Krisztus

Forras: Sajat szerkesztés
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4.1.2.1. Fobb turisztikai agazatok értékelése

Kulturdlis turizmus

A kulturalis turizmus a fentebb emlitett népi €s vallasi épitészeti értékekkel kapcsolhatd dssze.

Kulturalis rendezvények, fesztivilok

A Falunap szeptemberi esemény, melynek célja a jo hangulat és szorakozas megteremtése a
sziirethez kapcsolddva, ami kdzelebb hozza egymashoz a falu lakoit. A programok a Falunapon
minden korosztaly részére kindlnak szérakozasi lehetdséget.

A kétnapos Nyuli Hasvét Hagyomany6rz6 Taldlkozo és Kulturalis Fesztival viszont nemcsak
nyuliaknak sz6l6 rendezvény, hanem a falu hirnevét, ismertségét is igyekszik gyarapitani

Szent Donat-képolna bucsuja - Nyuli bicsu augusztus 7-én keriil megrendezésre szabadtéren
a Kapolna koriili tertileten.

Korabban november 11-én megrendezésre keriilt a Marton napi lad- és borilinnep is.

(Turisztikai zsebkonyv, 2006)

Borturizmus
Mivel Nyul a Pannonhalmi borvidéken fekszik, jo lehetdséget biztosit bordszataival,

torténelmi pincesoraval, mely festéi kornyezetben helyezkedik el; a teriileten a Nyuli Borut

vezet végig.

3. tablazat: A borut altal érintett helyszinek (mellettiik az egyes helyszinek

befogadoképessége)
Vendéglato egységek Befogadoképesség
Szemenyei pincészet 30-40 o
Hangyal pincészet 30-35 16

Gyori Piispokség préshaza

Vincellér-pincesor

Kovacs-pince 25-30 16
Kiskulacs Boroz6
Szent Donét Borhaz 50-60 6
Platan Csarda 240 16
Olah Lajos Pincészete 30-40 1o

S. & S. Szent Donat Borhaz

Jozandiilé Vendéghdz
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Beddk Pincészet 50 16
Sz¢l Fiai Fogado
Rozmaring Séandor pincészete 20 £6
Sarkanylyuk-pince 40 16
Szelényi-pince 40-45 16

Forras: Sajat szerkesztés

Aktiy turizmus
Az aktiv turizmus lehetdségét a telepiilésen kialakitott turautvonalak hordozzdk magukban

jelenleg.

4.1.2.2. A szallashelyek és a vendéglatohelyek értékelése

A telepiilésen 6 szallashely talalhato, a KSH adatai szerint 3 {lizemel kereskedelmi
szallashelyként, 35 kiadhat6 szobaval, 121 féréhellyel. Szallashelyek ara valtozo, azt a
szallasadok sajat honlapjukon teszik kozzé. Osszességében elmondhato, hogy a kereskedelmi
szallashelyek atlagara (KSH 2018. adatai szerint) 2017-ben 9417 Ft/szoba, egy kiadhato
szobara jutd bruttd szobaarbevétel (REVPAR) pedig 1917 Ft volt.

Szallashelyek
e Jozandiild Vendéghaz — 23 férdhely (3 db 2 4gyas, 1db 3 agyas szoba, 1 db 6 személyes
kiilonallo fahdz, 2 db 4 személyes kétszintes csalddi apartman)
e Sz¢l fiai Fogad6 & Cellarium — 44 agyas apartman hotel
e Platan Csarda - 14 két 4gyas szoba
e (Cinege Vendéghaz — 5 16
e Madarasz Vendéghaz — 14 {6
e Orgona Vendéghaz — 5 6

e Panorama Birtok

Vendéglatohelyek
A vendéglatohelyek szama osszesen 10 db, amelybdl 7 db allando jelleggel, 3 db ideiglenes
jelleggel van nyitva. (Forras: Polgarmesteri Hivatal)

e Diotfa Borozé

e Kiskulacs Borozo

e Lapito Kocsma

e Platan Csarda
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Reset Etelbar

Sz¢l fiai Fogado & Cellarium

Szent Donat Boroz6

Takécs Vendéglo és Fogado — 150 6
Eva fagyiz6

Colosseum Disco

Egyéb szolgaltatasok:
Sétakocsikazas

Paintball

4.1.3.1degenforgalmi keresletelemzés

A telepiilés vendégforgalmi adatai 2017 csak a kereskedelmi szallashelyek forgalma alapjan

ismeretesek, e szerint 2017-ben 2372 {6 szallt meg kereskedelmi szallashelyen, 3499

vendégéjszakat toltve ott. Ebbdl 720 6 volt kiilfoldi, akik 1322 vendégéjszakat toltottek a

telepiilésen, belfoldi vendég 1652 {6 volt, 6k 2177 vendégéjszakat toltottek Nyulon.

Az abran is lathatd, hogy az Osszes vendégszam, kdszonhetden leginkabb a belfoldi

vendégeknek, lassti novekedd tendenciat mutat.

3. dbra: A vendégek szamanak valtozdsa a kereskedelmi szallashelyeken

A vendégek szamanak valtozasa a kereskedelmi
szallashelyeken

2500
2000
1500

1000 I I I I
50
o AR NNR HON BN

o

2008. év2009. év2010. év2011. év2012. év2013. év2014. év2015. év2016. év2017. év

W Vendégek szama a kereskedelmi szallashelyeken (f6)

W Kilfoldi vendégek szama a kereskedelmi szallashelyeken (f6)

Belfoldi vendégek szama a kereskedelmi széllashelyeken (f6)

Forras: KSH Teriileti Statisztika, 2018

A kereskedelmi szallashelyek kihasznaltsaga 2017-ben juliusban érte el csticspontjat, 41,2 %-

kal, az éves atlagos kihasznaltsag 20,4% volt. Mind a harom kereskedelmi szallashelyen van
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SZEP-kartya elfogadas. A szallovendégek 2 577 000 Ft értékben fizettek szallast SZEP-

kartyaval.
4. dbra: Kereskedelmi szallashelyek kihaszndltsaga 2017-ben (%)
Kereskedelmi szallashelyek kihasznaltsaga 2017-
ben (%)
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Forras: KSH Teriileti Statisztika, 2018
Uzleti céli egyéb (kordbban magan-) szallashely 3 taldlhaté a telepiilésen, 13 szobaval,
Osszesen 56 férdhellyel. Ezekrdl csak 2016-os vendég adatok allnak rendelkezésre, mely szerint
Osszesen 184 vendéget fogadtak, akik koziil 153 f6 volt belfoldi és 31 {6 kiilfoldi. A belfoldi
vendégek 624 vendégéjszakat, a kiilfoldiek pedig 86-ot toltottek ezen szallashelyeken.
Egyértelmiien latszik, hogy a maganszallashelyeken lényegesen magasabb volt az atlagos

tartozkodasi 1d0, 3,86 nap szemben a kereskedelmi szallashelyekkel, ahol 1,47 nap volt pusztan.

Idegenforgalmi ado

A telepiilésen az idegenforgalmi ado mértéke 200,- Ft/f6/¢;.

A befolyt idegenforgalmi ado osszege —2015. évben 407.400,- Ft, 2016. évben 743.200,- Ft,
2017. évben 616.000,- Ft volt. (Polgarmesteri tajékoztatas alapjan)

4.1.4. 1degenforgalmi versenytarselemzés

A Nyultol 12 km-re 1év6 Gyor a kérnyék meghatarozoé turisztikai célpontja. GyOr turisztikai
elemzése itt most értelmetlen, mert fajsulydban nem hasonlithatd Nyulhoz. Nyulnak
mindenképp szorosabbra kell fonnia a kapcsolatokat a gydri rendezvények szervezdivel, mert
Gy6rre nem, mint potencialis versenytarsra, hanem mint partnerre kell tekintenie. Egy-egy nagy
gyOri rendezvényrdl, jelentds méretli csoportokat lehetne Nyulra elvinni borkdstolasra, és az

ottani szallashelyeket ajanlani nekik.
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A 82-es szamu féut mentén helyezkedik el Ecs kozség és Pannonhalma varosa.

Ecs kozség vonzereje elsdsorban az amatdr rallykat rendez6 Raba-ring, mas tekintetben
komoly vonzerdvel nem bir, de az ott rendezett tobb napos eseményeket ki lehetne hasznalni
mind szallasadas, mind a borturizmus tekintetében.

A Nyultol minddssze 7 km-re talalhatdo Pannonhalma, az egyik legfontosabb versenytarsnak
tekinthetd, hiszen mind a Vilagérokség Apatsdg, mind az Apatsag koré kiépitett bor- és
gasztroturizmus, a Levendula Fesztival ismert és latogatott vonzerdk. A korabban csak Apatsag
centrikus turizmust igyekeznek széthuzni és a varosban kialakitott kiallitoterekkel, kavézokkal
megteremteni, hogy Pannonhalma is profitaljon az Apatsag vonzerejébdl. A jovében tervezik
egy konferencia hotel épitését. A Marriott wellness és konferencia szalloda tervezett nyitasa
2020-ban varhato. Nyulnak azonban ki kell hasznalni Pannonhalmaval a szinergiakat és a borut,
valamint a megépiilé kerékparut segitségével elhozni a turistakat Nyulra is.

Nyul kozvetlen szomszédja GyOrujbarat telepiilés. Versenytarsként leginkabb a helyi
boraszatok miatt tekinthetjiik a telepiilést, melyek jo lehetdséget biztositanak a gydri céges
rendezvények esetén szallassal egybekotve a program kellemes befejezéséhez.

Gyorajbarat erdssége még a 80 m hosszusagu sipalya, mely szeptembert6l-aprilisig van
nyitva, azonban ez elsésorban a sioktatdst szolgalja, ami vendégéjszakat valoszinlileg nem
general a telepiilésen, hasonldan a gokart palyahoz, mely szintén csak kirandulokat vonz (azaz
olyan latogatdkat, akik az adott (lakohelytlikon kiviili) helyen 24 6rdnal rovidebb 1dot toltenek,
¢és ott nem folytatnak keresd tevékenységet). Ezenkiviil turautvonalak vannak kialakitva a
kornyezd telepiilésekre, valamint a helyi latnivalokhoz, melyek jellegiikben hasonléak a nyuli
vonzerdkhoz pl. az 1700-as években épiilt barokk stilusu katolikus templom, a kilatd, a kopjafa,
a tajhaz és a haranglab. Vendégéjszakat is general6 attrakci6 a Barati Horgéaszto, ahol egyszerti
fahazas szallashelyek varjak a horgaszokat és az Ifjusagi tabor.

Ravazd leginkabb tura lehetdségeket biztosit tandsvényeivel és szintén a kirandulokat vonzza
elsdsorban. Talalhato itt is horgészté és egy erdei iskola és cserkésztabor, de komoly turisztikai
jelentdsége nincs a telepiilésnek.

TényO, bar nem a 82-es fout mentén fekszik, de hasonlo telepiilési értékei miatt még
megemlithetd, mint versenytars.

Az tizleti és kereskedelmi szallashelyek, valamint azok kihasznaltsdganak Osszehasonlitd

elemzése a térségben
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Az alabbiakban a KSH adatai alapjan az tizleti célu és kereskedelmi szallashelyek fontosabb
adatai talalhatok 6sszefoglalva. A tablazatokbol latszik, hogy az tizleti céli egyéb szallashelyek
kapacitasa 2016-ban (ennél frissebb adat err6l nem all rendelkezésre) Nyul kozségben volt a
legmagasabb, azonban ez is minddsszesen 56 féréhelyet jelentett (4.tablazat). Kereskedelmi
szallashelyekrél adat Ecs és Ravazd esetén nincs, Pannonhalma esetén viszont csak
vendégforgalmi adatok voltak, a kapacitas kihasznaltsagot az adatvédelem miatt nem tették

kozzé! (5.tablazat).

4. tablazat: Uzleti célii egyéb (korabban magan-) szallashelyek kapacitasa 2016

[ Mutaek ]
Vendéglatok [Szobak szama |Agyak Féréhelyek
szama (fé) |[(db) szédma (db) [szama (db)
2016
Nyl 3 13 50 56
Ecs 4 15 32 32
Gydrujbarat 5 24 49 49
Pannonhalma 5 16 33 38
Ravazd

*Ravazd esetén a sarga szinnel jelzett cellak adatvédelem miatt nem jelenithet6k meg.
Forrdas: KSH, 2018.

A kereskedelmi szallashelyek esetén vendégszamban ugyan Nyul megel6zi Gyorajbaratot, de
vendégéjszakak tekintetében csak valamivel tobb, mint a fele az érték a gyorjbaratinak. A
vendégek kicsivel kevesebb, mint 1/3-a kiilfoldi, ebben a tekintetben Nyul mutatta a
legkedvezdbb képet, igaz az is, hogy mig Nyulon 1,83 vendégéj a kiilfoldiek atlagos

tartdzkodasi ideje, addig Gydrujbaraton 9,44, ami ez utdbbinal jelentds iizleti forgalomra utal.

S. tablazat: A kereskedelmi szallashelyek vendégforgalma a térség kiemelt telepiilésein 2017-

ben
Kulfoldi Belfoldi
) ) Vendégéjszakak [Kulfoldi vendégek ([Belfoldi L . . .
Vendégek szama| , , , vendégéjszakak [vendégéjszakak
. |szama a szama a vendégek szama , ,
a kereskedelmi szama a szama a

szallashelyeken
(f6)

kereskedelmi
szallashelyeken
(db)

kereskedelmi
széallashelyeken
(f6)

a kereskedelmi
széallashelyeken
(f6)

kereskedelmi
szallashelyeken
(db)

kereskedelmi
szallashelyeken
(db)

Nydl 2372 3499 720 1652 1322 2177
Ecs - - - - -

Gyérujbarat 1646 6469 218 1428 2059 4410
Pannonhalma 4855

3376

5440

395

2981

585

Ravazd

Forras: KSH, 2018.

! Abban az esetben, ha 1-2 a szolgaltatok szama az adatokat nem hozzik nyilvanossagra adatvédelmi
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A kereskedelmi széllashelyek kihasznaltsagat vizsgalva, Nyul és GyOrujbarat telepiiléseket
Osszevetve elmondhato, hogy mig Gydrujbaraton a nyari szezonban 53-62%-ban kihasznaltak,

addig ez Nyulon még ebben az id6szakban is csak 20-41,2%. (5. abra)

5. abra: Kereskedelmi szallashelyek szobakapacitdskihasznaltsaga 2017-2018 %-ban

Kereskedelmi szallashelyek szobakapacitas-
kihasznaltsaga 2017-2018
%-ban

S R I T & & L L A R
RN &N S N & F o F RGN
@ \‘2\9 (r\\’g\ R < Q} A N @g-; ,\_%(0 o\é' _‘5@((\ (JQ-(Q P \Qp
O O O S A S IR DU U K
I N AT T S
LN A

e Ny ([] = GyGriijbarat

Forras: Sajat készités, KSH, 2018-as adatai alapjan
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4.2. Nyul atfogé kozéptava marketing céljainak meghatarozasa (Jovokép és stratégiai
célok)

A kovetkezokben Nyul telepiilés turisztikai marketingstratégiaja 2026-ig megvalosuld
jovOképét, valamint az ahhoz kothetd kiemelt célkitizéseket ¢és a tervezett

marketingfejlesztések eredménymutatéit foglaljuk 6ssze.

4.2.1. A turisztikai marketingstratégia jovoképe

e Nyulon és térségében célcsoporthoz kothetd idegenforgalmi jelleg alakul ki

e ahelyiek szdmara is érdekes, mozgalmas kinalat jon 1étre

e megvalosul a kiemelt termékek altaldnos 0sszegzd leirdsa

e kommunikacids feladatok hidnyossagainak megsziintetésével megtorténik a turisztikai
célcsoportok figyelmének felkeltése

o térségi szervezeti kapcsolatok aktivizaldsa realizalodik a marketing terén

o illeszkedés az orszdgmarka és desztindciés markazas elemeihez

e atelepiilés egyedi, megkiilonboztetd megjelenése a térség, a borvidék arculataban

e dinamikusan fejl6do rekreacids kozpont

e A test-lélek-szellem egyensulyan alapuld turisztikai termékek erdsitik Nyul turisztikai
profiljat

e a turisztikai termékeknek és a marketingtevékenységnek koszonhetden enyhiil a

szezonalitas

4.2.2. Stratégiai célok a turisztikai marketing terén
Célkitiizések
e aversenytarsak meghatarozasa

e amarketingfeladatok hatokorének kijeldlése

e a kommunikacids hidnyossagok feltérképezése

e ameglévo szolgaltatadsokra vonatkozd marketingtevékenység meghatarozasa
e 1j originalis termékek kidolgozasa

e hatékony kommunikacios mix kidolgozasa

e a helyi polgarok tdjékoztatasa a telepiilés értékeirdl

e acivil szervezetek megszolitasa

e agydriek és a térség tajékoztatdsa a telepiilés értékeirdl

o clvégzett marketingfeladatokon keresztiil az ismertség ndvelése
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Eredménymutatok
e avonzerdvel rendelkezd térségi kommunikacios partnerek szdma
e clégedett, részt vevo, bevont, lokalpatriota lakossag
e kialakitott megkiilonboztetd turisztikai jegyek
o 2026-ig a belfoldi, majd kiilfoldi l1atogatok szama
e aszallashelyek kihasznaltsaga
e idegenforgalmi adobevétel nagysaga
e aktualizalt informacidk szdma a helyi adatbazisokban, honlapon, informécios
eszk6zokon
e garantalt és 6sszehangolt turisztikai programok szdma
o felhasznalt kommunikécids eszkdzok szama
e hatdsos és hatékony marketingkommunikécio
e pozitiv turisztikai visszajelzések szdma

e a turisztikai marketingtevékenység onkormanyzati képviselete

4.3. A termékmix kialakitasanak feladatai
Indoklas

A feladat a meglévd és az 0 turisztikai attrakciok figyelembe vételével a turistak szamara
garantalt programok biztositdsa. Ehhez a fogadoképesség fejlesztése sziikséges. Lényeges
tovabba a megfeleld termékelemek sulyozasa, szegmentalt megjelenitése, és a beruhazasokhoz
kapcsolt turisztikai tartalom megfogalmazasa. A turisztikai termékek a meglévd, majd az 1j
attrakciokra épitve idében Iépcsdzetesen épiilnek egymashoz. Az igy kialakitott kinalat
csomagba rendezhetd. A megvaldsitdshoz a szakmai csoportok, feleldsok, programgazdak
projektek mentén torténd helyi szervezddése €s térségi kooperacidja nélkiilozhetetlen. A falusi
turizmus szallashelyei szervezetten kinaljak a kifejlesztett termékeket (iidiilés boros, palinkas,
gazdanal, aktiv lidiilés falusi portan /kerékpar, természetjaras) A termékfejlesztd tevékenység

iranyt ad a célcsoportok meghatdrozasanak és a tovabbi marketingfeladatok elvégzésének.
Uj keretfeltételek a fogaddképesség javitdsdaval
o Kilato atadasa, kitablazassal 2018. aprilis 27. avatas

e A Gyo6r-Nyul-Pannonhalma kerékparut 2019 6szi atadasa 4 milliard Ft
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e Sarkanylyuk-vizmosasrendszer: Kneipp-tira, tandsvény, (spa and wine, szabadtéri
Kneipp-tapos6 és gyogyndvények/pannonhalmi levendula, Szent-Gyorgy vonalak) és
geopark (2021-re) forras a: interreg palyazat 30-40 milli6 Ft, b: sajat forras 8-10 millio
Ft

e Kultarhaz: mint latogatokozpont, kiallité hely (identitds kultira, dkomizeum), mint
tourinform iroda- interaktiv turista pont, ,,touch info” pont (boraszat, tematikus utak),
nyuli souvenierek (feldolgozott termények, gyogyndvények, kézi munka, horgolt nyul)
és meghatarozott szempontok szerint kivalasztott nytl boranak értékesitése a Nyuli
BorASZok ajanlasaval (2021-re) 600 millié6 Ft 300 férohely posta mogott a régi
iskolanal Miniszteri dontéssel

e Amfiteatrum, szabadtéri rendezvénytér, kilatoterasz, latogatokdzpont vendéglatohely-
bormizeum (2024-re), kemping kialakitasa, Latvanytd, gumiszOnyeges futdpalya,
kiiltéri kondicional6 park (central park)

6. tablazat: Az alternativ fejlesztési iranyok alatamasztasa
Uj termék
Termékfejlesztés

Ansoff-matrix Jelenlegi termék

Piacbehatolds Kneipp energia tira,

Jelenlegi piac

Természetjard turizmus

meglévo tematikus utakkal

Teljesitménytura,

Fesztivalturizmus, sportauto

Uj piac

kiallitas
Piacfejlesztés Diverzifikacio

Borturizmus; kerékparos
turizmus-meglévo
kerékparos tematikus
utakkal, meglévo tematikus

vallasi ut

Okowellness kinalat
1épcsdzetes kialakitasa,
Borvidéki borut 1€pcsdzetes
kialakitasa, Barokk zenei

fesztival az amfiteatrumban

Célok

e ¢rdekes, egyedi kinalat

e ameglévo adottsagok turisztikai hasznositasa

e azyj fogadasi feltételek kiaknazasa

e aktiv programgazdak bevonasa

Forrds: Sajat szerkesztés
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e térségi kooperacio

e aberuhédzésok litemezett marketingje

e az idegenforgalom szervezeti feltételrendszerének megalapozasa

e az egyedi, lokalis értékek hasznositasa a turizmus teriiletén

e természet ¢és ember alkotta vonzer6k Osszehangolasa f0 turisztikai termék
meghatarozasaval

e fenntarthatosag elvének biztositasa a turizmus teriiletén

Intézkedések megnevezése

4.3.1. A lagy sportturizmus keretében természetjard turizmus, tematikus dkotarak kialakitasa

4.3.2. A lagy sportturizmus keretében a kerékparos turizmus tematikus fejlesztése

4.3.3. A gasztrondmiai turizmus keretében a helyi borturizmus fejlesztése

4.3.4. A tematikus utak keretében vallasi Ut kialakitasa

4.3.5. A tematikus tarak kiegészitéseként Kneipp energiatira kialakitasa

4.3.6. Az extrém sportok turizmusa keretében teljesitménytira utvonal kialakitasa

4.3.7. A fesztivalturizmus keretében Husvéti népszokasok felelevenitése: Nyuli Hasvéti
Hagyomanydrz6 Fesztival

4.3.8. A fesztivalturizmus keretében Szent Donat Fesztival szervezése

4.3.9. Okowellness kinalat kialakitasa

4.3.10. A gasztron6miai turizmus keretében a borturizmus térségi tematikus fejlesztése

4.3.11. A fesztivalturizmus keretében Barokk zenei fesztival szervezése
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4.3.1. A lagy sportturizmus keretében természetjaré turizmus, tematikus okoturak
kialakitasa
Célok
A meglévo kitablazott (feljavitott, 0j attrakcioval, kilatdval erdsitett) természeti kinalatot
0sszekotni a szallashelyekkel, vendéglatassal €s ezen keresztiil piacbehatolast megvalositani a
meglévo turazd vendégkor iranyaban. Csabitd, hatékony kedvezményes ajanlatok kialakitasa a

turadzo piac figyelmének még eredményesebb felkeltésére, a hosszabb tartdzkodas érdekében.

Projekt bemutatdsa

A kitablazott és szakmai tartalommal aldtdmasztott tematikus utvonal a 11 km hossza
Kokoresin-korat. A tematikus ut 2018-t61 egy uj attrakcioval egésziil ki; a Lila-hegyi kilato
egyuttal a tardk f6 célpontjava is valik. A tira megjelenithetd egyediségét a 16szmélyutak,
pinceutcdk, értékes madarmegfigyeld helyek jelentik. Ezekre a tirdkra egyedi, vezetdvel
¢és/vagy applikacioval kiegészitett pl. a foldrajzi, természeti viszonyokra koncentral6 gyalogos
tematikus Okoturak épithetéek. A munka keretében meg kell szervezni a széllashelyek,
endéglatohelyek, pincészetek kapcsolodasat a tirakhoz. Kiemelt kontakt pont a Szél Fiai
Fogado és cellarium, mely a kilatotol 900 méter tavolsagban helyezkedik el. Lényeges, hogy a
kitablazott célpont mellé tarsuljanak pihend helyek, szallashelyek, megfeleld hulladékkezelés
¢és hulladékgyiijtd infrastruktiura. Gydr-Moson-Sopron megye vendégkore becsatornazhatd a
fenti vonzerdk felkereséséhez a megyei piros €s zold tardk mentén. A turazok szamara igazi
élményt jelent a tardk keretében az autdval be nem jarhatd dombvonulatok bebarangolasa.
Tovéabbi lehetdséget rejt a kihelyezett tanordk, madarmegfigyeld tardk rendszerének a
kidolgozéasa. Elengedhetetlen a helyi kindlat menedzselésének kiterjesztése a Magyar
Természetjard Szovetség illetdleg a térségbe természetjard és teljesitménytirdkat szervezo
Gyori Vasutas Természetjaré Egyesiilet és a Gyor-Moson-Sopron megyei Természetbarat
Bizottsag felé. Kindlatuk szerves részét képezzék a helyi, térségi turdk. A tirdk geocaching
programmal is kiegészithetdek. Tovabbi lehetdség a csatlakozas az Eurdpai madarmegfigyeld
napokhoz (oktober 1. hétvégéje), valamint a Madarak és fak napja (majus 10.) és Fold napja
(arprilis 22.) programokhoz. A kilatd épitésének koltsége a bevezetd indoklasban szerepel,
kiilon nem emeltiik ki. Jelentds koltségvetési tételt - tekintettel a meglévd kinalatra és
vendégkorre - a fogyasztok felé iranyuld, az 0j kilatot prom6taldé kommunikécio teljes kort

fejlesztése fog csak jelenteni.
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Teriilet lehataroldsa

A szekunder forrasok szerint meghatarozott Kokorcsin-korut fobb allomasai: Szurdik,
Madarész utca pihendhely, Lilahegyi kilatd, Vaskapu pinceutca, Berek szurdik és pihendhely,
Fels6-Cinege pihendhely. Kohanyas, Rigos pihendhely, Gerha préshazak, pihend hely
homokbanya 16szfal gyurgyalag fészkekkel. A térségi beagyazas a Csanak-Ravazdi vonulat
lepiilései (pl. Gyorujbarat) felé, valamint Sokordpatka és Ecs, Pannonhalma irdnyaban
kézenfekvd a kijeldlt tarattvonalak mentén. Fontos, orszagos jelentdségii csatlakozasi pontotok
a piros ¢és zold tira utvonalai.

6. abra: Kokorcsinut

KOKORCSIN-
KORUT

Uj-cexdok

145 900

Forras: Sziics Mihadly

Kozremiikodo szervezetek
e Kisalfoldi Erdégazdasag Zrt.
e Fert6-Hansag Nemzeti Park
e Magyar Természetjard Szovetség
e Gyodr-Moson-Sopron megyei Természetbarat Bizottsag
e (Gyo6ri Vasutas Természetjard Egyesiilet

e Magyar Madartani és Természetvédelmi Egyesiilet
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e Ravazd, Gyorgjbarat, Tény6 és Pannonhalma 6nkormanyzata
e Sarkanylyuk Pince

e Kiskulacs Borozo

e Olah Pincészet

e Beddk Pincészet

e Szemenyei pincészet

e Szent Donat Borhaz

e Sz¢l Fiai Fogado és cellarium

e Platan csarda és panzio

e Madarasz Vendéghaz

e Jozandild Vendéghaz

e Hangyal Vendéghaz

o ¢s korzetiikben elhelyezkedd falusi szallashelyek, vendégfogadok

Felelosok
e A kilato fenntartasa tekintetében: Kisalfoldi Erd0gazdasag Zrt.
e A menedzselés tekintetében Nyl telepiilés Onkormanyzata, Sziics Mihaly,
e Az ellatas vonatkozasaban:
e Sz¢l Fiai Fogado és cellarium, Sarkanylyuk Pince, Kiskulacs Borozo, Olah Pincészet,
Beddk Pincészet, Szemenyei pincészet Platan csarda és panzid, Madarasz Vendéghaz,

Jozandlil6 Vendéghaz, Hangyal Vendéghaz

Palyazati lehetoségek

e Bejarhat6 Magyarorszag projekt

7. tablazat: 3.6.1. - Idoterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | Osszesen

3.6.1
Természetjaro

turizmus 3
tematikus —

vezetése

Osszesen

Forras: Sajat szerkesztés
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4.3.2. A lagy sportturizmus keretében a kerékparos turizmus tematikus fejlesztése
Célok

A Gy6r-Nyul-Pannonhalma kerékparat 2019-re varhat6 atadasaval megjelend 1j kerékparos
turistdk beterelése a faluba, és azok tobb napos tartozkodasra birdsa a piacfejleszté munka

keretében; a szallashelyek, vendéglatas hatékony bevonasa mellett.

Projekt bemutatdsa

A kitablazott 11 km hosszi Kokoresin korut, alkalmas a kerékparos turistdk bevonzasara is, a
kapcsolt borkostold programok pedig kényelmes maradasra 6sztondznek. A tematikus
turautvonal els@sorban mountain bike turazok fogadasara megfeleld. A kerékparozok szamara
a korat pl. szurdik tura, vagy kilaté tara néven is tematizdlhatd, amely figyelemfelhivo a
célcsoport megszolitasaiban. A Nemzetkézi Duna Menti Kerékparuthalozat felol a
Szigetkozben végig kiépitett beton kerékparuton érkezhetnek idaig Gyorbdl a kiil- és belfoldi
vendégek. A tematikus kerékpartira utvonala illeszkedik Pannonhalma irdnyéban a balatoni
nyomvonalhoz. A munka keretében meg kell szervezni tovabba a szallashelyek,
vendéglatohelyek, pincészetek kapcsolodasat a turaszervezokhoéz, Rad Reisen irodékhoz.
Kinalatuk szerves részét kell, hogy képezzék a helyi, és térségi kerékparos tardk. A
szallashelyek szolgaltatasai kiegésziilnek a kerékpar kolcsonzési lehetdséggel, és szervizelési
helyszin ajanlasaval. A palyaudvar kerékpartaroloval felszerelve jarul hozza a célcsoport
kényelméhez. A kerékparut koltsége a bevezetd indoklasban szerepel, kiilon nem emeltiik ki.
Koltségvetési tételt, tekintettel a meglévd kindlatra és az 11 vendégkor becséabitasanak
feladatdra a kerékparos lehajtasi lehetdséget és a helyi kerékparos elosztast propagilod

kommunikéci6 tobbiranyt fejlesztése fog jelenteni.

Teriilet lehatdroldasa

A szekunder forrasok szerint meghatarozott Kokorcsin-korat fobb allomasai: Szurdik,
Madarasz utca pihendhely, Lilahegyi kilato, Vaskapu pinceutca, Berek szurdik és pihend hely,
Fels6-Cinege pihendhely. Koéhanyas, Rigds pihendhely, Gerha préshazak, pihend hely
homokbanya gyurgyalag megfigyelési helyszin. Fontos, nemzetkdzi és orszagos jelentdségii
csatlakozasi pontok a Nemzetk6zi Duna Menti Kerékparuthéalozat és Pannonhalman keresztiil

a Balaton.
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Kozremiikodo szervezetek
e (Gyor onkormanyzata
e Pannonhalma 6nkorményzata
e Rad & Reisen GmbH Wien
e Sz¢l Fiai Fogado6 és cellarium
e Platan cséarda és panzio
e Madarasz Vendéghaz
e Jozandiild Vendéghaz
e Hangyal Vendéghaz
e Sarkanylyuk Pince
e Kiskulacs Borozo
e Olah Pincészet
e Beddk Pincészet
e Szemenyei pincészet

e Szent Donat Borhaz

Felelosok
e A menedzselés tekintetében Nyul telepiilés Onkormanyzata
o Az ellatas vonatkozaséban:
e Sarkanylyuk Pince, Kiskulacs Borozd, Olah Pincészet, Bedok Pincészet, Szemenyei
pincészet Sz¢€l Fiai Fogado és cellarium, Platan csarda és panzi6, Madarasz Vendéghdz,

Jozandiilé Vendéghdz, Hangyal Vendéghaz
Palyazati lehetoségek
e Bejarhato Magyarorszag projekt
8. tablazat: 3.6.2. - Idoterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés | Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | osszesen

3.6.2
Kerékparos
turizmus
fejlesztése

tematikus —
utak

Osszesen

Forras: Sajat szerkesztés
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4.3.3. A gasztronomiai turizmus keretében a helyi borturizmus fejlesztése
Célok

A borvidék egyedi, meglévo szinvonalas borkinalattal torténé megjelenése tobb napos térségi
programok keretében. A piacfejlesztd munka fokozatosan 1j, tadvolabbi piacok megnyerését
szolgalja. Helyi kooperacio a garantalt kindlatot nyjto pincészetek szamba vétele. Az elmult
évek kezdeményezéseibdl tanulva egy mikodoképes iizleti modell kidolgozasa. A

kommunikécio teljes kora fejlesztése (markazas, illesztés a térségi kindlathoz).

Projekt bemutatdsa

A telepiilésen miikddd bordszatok a termékfejlesztés fentebb emlitett 1épéseinek is
nélkiilozhetetlen, szerves elemei. A kulcsfeladat a térségi egylittmiikddés megvaldsitasa a
Pannonhalmi borvidék teriiletén. Olyan akcidokra van sziikség, amelyek az egyiittmiikodo
bordszatok garantalt kinalatara épitenek egymds koOlcsonds ajanlasaval. A nyitott pincék
rendezvények a Bor-promocids Kft szervezésében elsd sorban a kozeli, gyori kozonség szamara
szolnak évente 3 alkalommal (Vincenap janudr, Piinkdsdi méjus, Mérton napi november). Ezek
kiegészitéseként célszerli az évszakos munkékhoz kapcsoldddan kisebb akciok kialakitasara
sort keriteni fokuszban pl. a sziireti id6szakra. Ilyenek lehetnek pl. a Nyuli BorASZok évszakos
ajanlatai, helyi pincesétak melyek illeszkednek a borvidék programjaihoz. A pincék garantalt
nyitvatartdsi idejének megnyujtasdval a marketing révén tavolabbi célcsoportok is
megszolithatoak. Célszerli helyi versenyek keretében egységes kritériumok szerint egy sajat bor
kiemelése, elnevezése és piacra vitele. Fontos a széallashelyek és a pincészetek kooperacioja a
vendégek szinvonalas elhelyezése ¢érdekében. Koltségvetési tételt a  boraszatok
elérhetdségének, a borok, sz6l6fajtak kitablazasa és a programok kommunikacios koltségei

jelentenek.

Teriilet lehataroldsa
A Pannonhalmi borvidék teriilete: Nyul, Nyalka, P4zmandfalu, Gydrsag, Pannonhalma, Ecs,
Ravazd, Felpéc, Kajarpéc, Gyorajbarat, Gydrszemere, Tényd, Lazi, Gydr-Ménfécsanak,

Romand telepiiléseinek sz616termo teriiletei.

Kozremiikodd szervezetek
e Nyul Onkormanyzata
e Pannonhalma 6nkorményzata

e Sz¢l Fiai Fogado és cellarium Nyul
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e Hangyal Vendéghaz Nyul

e Sarkanylyuk Pince Nyul

e Szemenyei pincészet Nyul

e Szent Donat Borhdz Nyul

e Huszér Pincészet Pazmandfalu
e Németh Borhaz Pannonhalma
e Apatsagi pincészet

e Platan csarda és panzid

e Madarasz Vendéghaz

e Jozandild Vendéghaz

Felelosok
e A menedzselés tekintetében Huszar Levente Huszar Pincészet
e A megval6sitas tekintetében Hangyal Vendéghaz (Hangyal Baldzs hegybir6),
Sarkanylyuk Pince (Lengyel Istvan), Szemenyei pincészet (Szemenyei Gyula), Szent
Donat Borhaz (Soos Péter), Huszar Pincészet Pazmandfalu (Huszar Levente), Németh
Borhaz Pannonhalma (Németh Endre), Apatsagi pincészet (Illés Tamas), Platan csarda

¢és panzio, Madarasz Vendéghaz, J6zandiilé Vendéghaz

Palyazati lehetoségek

9. tablazat: 3.6.3. - Idoterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | 6sszesen

3.6.3 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
Borturizmus
fejlesztése —
Osszesen 5 5 5 5 5 5 5 5 5

Forras: Sajat szerkesztés
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4.3.4. A tematikus utak keretében vallasi ut kialakitasa
Célok

A Szent Jakab Barati Kor kozremitkdésével a magyarorszagi utvonalak esetében - Camino
Hungaro (Budapest-Tata-Pannonhalma-Lébény-Pozsony-Wolfsthal) és Camino Benedictus
(Tihany-Bakonybél-Pannonhalma-Lébény-Pozsony-Wolfsthal) - markansabb szerephez
juttatni a meglévd, kitablazott nyuli Kereszt-utat. Lépcsézetes fejlesztési lehetdség
megragadéasa a 2019. végéig megvaldsuld SacraVelo kerékparos zarandokut-halozathoz valo

csatlakozassal.

Projekt bemutatdsa

Napjainkban egyre népszeriibbek a gyalogtirdk, a zardndokturdk. A gyalogturas zardndoklat
egyéni szervezésl, a gyalogos zarandoklat pedig egyhdzkdzségi szervezést jelent. A vallasi
turizmus kétféle megkdzelitésben hatarozhatdé meg. Sziikkebb értelemben azt jelenti, hogy a
turistdk a kegyhelyeket hitbuzgalmi céllal latogatjdk meg. Tagabb értelemben a résztvevok
ugyan vallasi nevezetességeket keresnek fel, de latogatasuk célja altalaban a kulturdlis és
mivészeti értékek megismerése. A meglévo kitablazott nyali Kereszt-ut mindkét célcsoport
igényét kielégiti. Hitbuzgalmi motivacid esetében a nyuli Kereszt-it a hasvéti idészakban
(nagypéntek) torténd bejarasa elsddleges vonzerdvé valhat (1asd: fesztivalturizmus keretében
husvéti népszokasok felelevenitése). A vallasi turizmus tagabb megkozelitésében pedig az év
minden napjan vonzerd lehet. A keresztek mellett a vallasi ut részét képezi a nyuli
Mindenszentek templom és a Szent Donat kapolna is.

A nyuli és a pannonhalmi vallasi turizmus irdnt mutatkozo6 kereslet és kindlat harmonikusan
kiegészitheti, erdsitheti egymast. Szélesebb latokorli szemléletnek kdszonhetden tovabbi
szinergiahatas €s kapcsolat alakulhat ki Gydrrel, Lébénnyel és Mériakalnokkal.

A projektet tovabb gondolva ajanlott az egyhazi értékekre épiild SacraVelo kerékparos
zarandokut-halézathoz val6 csatlakozéas. A SacraVelo egyik célja, hogy olyan telepiilések is
fokuszba keriiljenek, amelyek jelenleg idegenforgalmi szempontbdl visszaesettek. Mivel az
utvonal a tervek szerint érinti Pannonhalmat €s Gyort, ezért altala Nyul pozicidja is er6sodhet.

A SacraVelo programnak sajat honlapja és mobiltelefonos applikacidja késziil.
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Teriilet lehataroldasa

1. abra: A nyuli kereszt-ut dllomdsai

A NYULI KERESZT-UT ALLOMASAI om_250m So0m TSom !km

a Kereszt at

i1 m- és Allomisai

TS\ N4 Wi
| NG -
A

Forras: Sziics Mihaly
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8. dbra: A staciok elhelyezkedése a kereszt-ut mentén

A STACIOK ELHELYEZKEDESE A KERESZT-UT MENTEN

A KERESZTEK EGYMASTOL VALO TAVOLSAGA KILOMETERBEN
ES TENGERSZINT FELETTIMAGASSAGA METERBEN

Templom elitii Keveszt

Eoalimsir-kereszt

Temetoi Kereszt

Magyvinvili marvanykereszi Salamon-kereszt Rajos-kereszt
Ma gvivitli kereszt Gilkos kereszt Kisnyili kereszt
o Virds kereszt Eapolna melletti kerveszi
Crerlai kereszi Hideglelos kereszt
Acs-kereszt

150
225 N
200
ot /,.,.-:1-.._\ ﬁféﬂ\
150 o eyt 1
1251 } — | PR T P i T 1 Pee— 3 1
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Forras: Sziics Mihaly
Kozremiikodo szervezetek

e Gyori Egyhdzmegye
e Szent Jakab Barati Kor
Felelosok

e A menedzselés tekintetében Nytl Onkormanyzat

e A megvalositas tekintetében Nyuli Mindenszentek plébaniatemplom

e Nyuli Szent Donat képolna
Pdlyazati lehetdségek

e Bejarhatdé Magyarorszag projekt, Szlovakia-Magyarorszag Egyiittmiikodési Program
(unids tdmogatas)

10. tablazat: 3.6.4. - Idéterv, koltségvetes (millio Ft)

Intézkedés | Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | osszesen

3.6.4
Vallasi
tematikus
taraut
fejlesztése

Osszesen

Forras: Sajat szerkesztés
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4.3.5. A tematikus turak Kkiegészitéseként Kneipp energiatira kialakitasa
Célok

A meglévd kitablazott (feljavitott, 0j attrakcioval, kilatoval erdsitett) természeti kindlat
kiegészitése holisztikus, test-1élek-szellem egyenstlyara kihat6 élményelemmel. Az 0j termék
megnevezése: Kneipp energiatura. A termékfejlesztés a meglévd tirazd vendégkorre épit a
természetes gyogyitasi modszerek irant érdeklodok/elkotelezettek, valamint a csaladok
kiemelésével. A hosszu tava fejlesztési elemek beépitésével elérhetdvé valnak a spiritualis

turizmusban érintettek is.

Projekt bemutatdsa

Felgyorsult, civilizacios artalmakkal/betegségekkel teli vildgunkban egyre nyitottabba valunk
a természetes gyogymodok irant. Ennek koszonhetden ujra az érdeklodés kozéppontjaba keriilt
a Kneipp-életmod (viz—hidroterapia; gyogynovények—fitoterapia; egészséges taplalkozas;
mozgas—testmozgas, masszazs; test-lélek-szellem harmodnidja), illetve erre az elvre épiild
mezitldb végigjarhatd Kneipp szdraztaposd pdalydk kialakitdsa. Az eltérd alapanyagok
felhasznalasaval késziilt szaraztaposd Utvonaldn tett mezitlabas séta jotékonyan hat az
érrendszerre, az idegrendszerre, az izomzatra, az anyagcserére, a kronikus betegségekre, a
hatfajasra és a ladtalpra. A hatast fokozhatja, ha az utvonal a Szent Gyorgy energia vonal
mentén kertil kialakitasra. A Szent Gyorgy-vonalak a jotékony foldsugarzasok egyik fajtaja,
jelensége. A teriiletén valo tartozkodas feltolti testliinket gyogyitd energiaval, melynek
eredményeképpen harmonikusabb 6sszhang alakul ki testiink és lelkiink k6zott, segitve ezzel a
meditativ allapotba jutdsunkat. (Talan emiatt is taldlunk a Szent Gyorgy-vonalak mentén olyan
6si szakralis, vallasi helyeket, mint példaul Lourdes, Fatima, Palos-kolostorok, stb.)

A nyuli Kneipp energiat taposddsvényének szakaszaira elsOsorban a telepiilés egyedi
értékeire, természeti kincseire tdmaszkodo, olyan ,,burkoléanyagok™ felhasznélésa ajanlott,
mint példaul a sz616mag, vagy a 16sz. Tovabbi lehetdségek: homok, folyami homok, murva,
nagyobb kovek, kisebb folyami kavicsok, apro szikla, kiskockakd, zuzottkd, bazalttormelék,
dolomit, fadaralék, fadeszka, durva és finom zuzalék, faronk, eltéréo modon elrendezett hasabok,
toboz, gyep, beton, h6allo tégla, agyaglap, fold, nadkoteg, kukoricacsutka, cseresznye/meggy
mag, levendula, patak vize.

Egy 1000 méter hosszii Kneipp energiaut labirintusszer(i kialakitasa a Szent Gyorgy vonalak
mentén élményfaktort jelenthet. Az 0j kindlati elem megjelenhet az 6kotiirdk, a mountain bike-

¢s a teljesitményturdk egyfajta zaréd részeként.
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Az 10j termék piaci pozicidja lépcsdzetes fejlesztési litemezéssel erdsithetd meg. Rovidtavon
a Szent Gyorgy vonalak keresztezddésénél arnyékolt pihendasztalok és padok elhelyezése
ajanlott. A kinalati elem tovabbgondolasat jelentheti kozéptavon sport jatszopark kialakitasa;
hossztavon elvonul6 hely (spiritudlis taborok: meditacio, joga, onismeret) 1étesitése. Lényeges
az energiaut kitdblazdsa, a megfeleld hulladékkezelés és hulladékgyiijté infrastruktira

biztositasa.

Teriilet lehatdroldsa

e A bemért Szent Gyorgy energiavonalak mentén
Kozremiikodo szervezetek

o Kisalfoldi Erd6gazdasag Zrt.

e Nyul telepiilés Onkormanyzata

Felelosok
e Az energiait bemérésében: radiesztak
e A fenntartas tekintetében: Kisalfoldi Erdogazdasag Zrt.

e A menedzselés tekintetében: Nyl telepiilés Onkorményzata, tiravezetd
Pdlyazati lehetéségek
e Bejarhato Magyarorszag projekt, Ut az egészséghez program

11. tablazat: 3.6.5. - Idoterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | oOsszesen
3.6.5.

Kneipp

energiatira

utvonal 1

Bemérés

koltségei 0.05 0.05
Osszesen 0.05 0,05

Forras: Sajat szerkesztés
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4.3.6. Az extrém sportok turizmusa keretében teljesitménytira atvonal kialakitasa
Célok
A rendelkezésre allo kitablazott természeti kinalat tovabb gondoldsa a meglévd célesoport

specifikus teljesitményturak formajaban. Az 11j termék megnevezése: Nyulhajtds/Nytlvadaszat.

Projekt bemutatdsa

Dinamikus érdeklédés mutatkozik a szabad levegon végzett testi erdprobak irant (Futo- €s
Gyaloglonap, Intersport Ttranap és Terepfutas, Brutalfutas, Spartan Race akadalyfutd verseny,
Szigetkozi Cross Challenge akadélyverseny, Szigetkdz Félmaraton, Telekom Vivicitta
Viérosvédo Futas, stb.), amelyek lelki és szellemi felfrissiilést adnak.

Nyul természeti értékeire, valamint a ,,Fut a nyal” hisvéti futoverseny (husvétvasarnap), és a
Sokoroi Kalandok 50/35/15 piinkdsdi (piinkdsdvasarnap) teljesitménytira jo tapasztalataira, jo
gyakorlatara alapozva életkori és erénléti adottsagokra tekintettel térben és idoben elvalasztva,
ugynevezett generacios teljesitményturak, versenyek kialakitdsa, megszervezése ajanlott kora
tavasz ¢és késO Osz kozott. Az utvonal, és a hozzd kapcsolodo iigyességi feladatok
meghatarozasanal fontos figyelembe venni a kisgyermekes csaladok, a szenior korosztaly, az
atlagos erdnlétli nem gyakran turazok, a jo erénlétli gyakran turazok, a sportemberek, illetve a
teljesitményturazok csoportjainak adottsagait és igényeit. Az utvonal a helyi Kokoresin-korutat,
illetve annak ledgazasait jarja be. A gyorsasagi feladatokat a central park tavlati megvaldsuldsa
tamogatja. Az ligyességi feladatok végrehajtasara a teljesitményut kijelolt ellendrzo allomasain
nyilhat lehetdség. Az ligyességi feladatok; mint példaul talajvizsgéalat, nyomkeresés, noveény-
¢s madérhatarozas; a helyi értékek megismerését szolgaljak.

Lényeges a célcsoport specifikus utvonal, illetve az ellendrzOpontok, ligyességi
versenyhelyszinek kitablazasa; az tligyességi versenyhelyszinek hely- és eszkozigényének
biztositasa; a megfeleld hulladékkezelés és hulladékgylijtd infrastruktira kialakitasa. Mivel a
program kapcsolddhat az 6kotlrdk, a mountain bike- és a Kneipp energiatura kinalatdhoz, ezért
hozzajarulhat az atlagos tartozkodasi id6 meghosszabbitasahoz. Ennek értelmében ajanlott a
telepiilés szallaskapacitasanak bovitése a célcsoport igényének, azaz a természetkozeliség

figyelembevételével egy kemping formdjaban.

Teriilet lehataroldsa

KOKORCSIN KORUT: Templom - Maria-szobor - Szurdik - Madarész u. - Zsido-domb -
Torkos ut - Vaskapu - Szekér ut - Berek - Pojt - Kéhanyas - Rigos - Szili-horog - Gerha - Incsé—
Vizmi: 10940 meter
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GYURGYALAG AG (Templom - Maria-szobor - Szurdik - Madarész u. - Zsido-domb -
Torkos ut - Vaskapu - Szekér tut) - Berek - Kapolna u. - Szurdik - Tancsics u.: 6740 méter

CINEGE AG (Templom - Maria-szobor - Szurdik - Madarész u. - Zsido-domb - Torkos 1t -
Vaskapu - Szekér ut - Berek - Pojt) - Cinege - Kapolna u. - Szurdik - Tancsics u.: 7290 méter

BUBOSBANKA AG (Templom - Méria-szobor - Szurdik - Madaréasz u. - Zsido-domb -
Torkos ut - Vaskapu - Szekér ut - Berek - Pojt - K6hanyas) — Cseh-hegy - Héma - Szurdik -
Tancsics u.: 8500 méter

FAKOPANCS AG (Templom - Maria-szobor - Szurdik - Madarasz u. - Zsidé-domb - Torkos
ut - Vaskapu - Szekér ut - Berek - Kapolna u.) - Panorama u. - Bent (rabok emléktablaja) -
Tancsics u.: 7580 méter

SARGARIGO AG (Templom - Maria-szobor - Szurdik - Madarasz u. - Zsido-domb - Torkos
ut - Vaskapu - Szekér ut - Pojt - Kéhanyas - Rigos) - Egese - Als6-Héma - Tancsics u.: 8920
meéter

TENGELIC AG (Templom - Méria-szobor - Szurdik - Madarasz u. - Zsido-domb - Torkos
ut - Vaskapu - Szekér ut - Pojt - K6hanyas - Rigos - Szilihorog - Gerha - Incs6) - Iskola u. -

Tancsics u: 10900 méter

Kozremiikodo szervezetek
e Bakonyi Kalandorok Turista Egyesiilet
e Hé¢tKaland Egyesiilet
e Teljesitményturazok Téarsasaga
e Kisalfoldi Erdégazdasag Zrt.
e Fert6-Hansag Nemzeti Park
e Magyar Természetjard Szovetség
e Magyar Természetbarat Szovetség
e Gydr-Moson-Sopron megyei Természetbarat Bizottsag
e (Gyo6ri Vasutas Természetjard Egyesiilet
e Ravazd, Gyorujbarat, Tényd ¢s Pannonhalma 6nkorméanyzata
e (Gyo6ri Tobbeélu Kistérségi Tarsulés
Felelosok
e A menedzselés tekintetében: Nyul telepiilés Onkormanyzata (Csizmadia Agnes)

e Az ellatas vonatkozasaban: -
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Palyazati lehetoségek
e Bejarhato Magyarorszag projekt
12. tablazat: 3.6.6. - Idoterv, kéltségvetés (millio Ft)

Intézkedés Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | Osszesen

3.6.6.
Az
extrémsportok
keretében 3
teljesitménytira
utvonal P e ——

fejlesztése

Osszesen

Forras: Sajat szerkesztés

4.3.7. A fesztivalturizmus keretében Husvéti népszokasok felelevenitése: Nyuli Husvéti
Hagyomanyorzo Fesztival
Célok
A rendszeresen megrendezésre Keriild htsvétvasarnapi ,,Fut a nyal” futoversenyre, és a
kiépitett nyuli Kereszt-ut Gtvonalara alapozva a husvéti tinnepkorre épiild fesztival, tobb napos
rendezvény kialakitdsa, a tartozkodasi 1d0 meghosszabbitdsa. A telepiilés éves
programkinalatanak els6 nagyrendezvénye, amelynek kiegészitd ajanlatként megjelenhetnek a

tematikus utak (lasd fejezet szdmok).

Projekt bemutatdsa
Kiindulva a ,,Nyuli Hasvét” Tavaszi Fesztival és Kulturdlis talalkozobol, a hiisvéthoz kotédo
szokasok, hagyomanyok felelevenitése, mint példaul:
e nagycsiitortok: pilatusverés,- égetés (a templomban nagy zajt csapnak a gyerekek a
padok verésével, €s a telepiilés hatdraban Pilatust jelképezd szalmababt égetése);
e nagypéntek: nyuli Kereszt-ut bejarasa (6sszesen 12,6 km);
e nagyszombat estéjén a husvéti vigilia szertartasa;
e husvétvasarnap: Jézuskeresés — a telepiilés keresztjeinek felkeresése; zoldagjaras: a
természet megljulasat iinnepld énekes jatékok (a telepiilésen végighaladd éneklés, pl.
Bujj, bujj zoldag,...);

e husvéthétfo: locsolkodas.
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A rendezvény fontos eleme a 2021-t6l felépiilé kozdsségi hdz és kiallitasi kinalatanak
bevonasa. A program keretében értékesithetdek az objektum souvenierjei (példaul nyuli
mandula, vagy helyi bogyos gylimolcsokbol készitett szorpok, gy mint mélna, afonya, egres,
ribizli; nyali kézimunka, gy mint horgolt nyul; stb.)

A husvétvasarnapi ,,Fut a nyul” futdoverseny kiegészitése tovabbi programokkal, mint példaul
tojasfestés €s dekoralas; husvéti kosarfonds; locsolovers versmondd verseny; tojaskeresés
(kombinalhat6 a teljesitményturaval); tojas célba dobas, husvéti kisallat simogato (nyul, birka,
kacsa, csibe); linnepi asztalterités, ételszentelés; husvéti asztali fogasok elkészitése, kostolasa;
népzene, néptanc, népi jatékok, traktoros tira a magtaraktdl Ténydre. A programot a helyszinen
mezdgazdasagi kiallitas is szinesitheti.

A husvéti id6 plinkdsdvasarnappal zarul le. Ebbol a szempontbdl is kivaloan illeszkedik a
telepiilés kindlatdhoz a 2016 6ta megrendezésre keriilé6 Sokoroi Kalandok 50/35/15 piinkdsdi
teljesitménytura.

Teriilet lehataroldsa
e Nyuli Mindenszentek plébaniatemplom
e Nyuli Szent Donat képolna
e Nyuli Kereszt-ut allomasai
e Futballpalya koriil elhelyezkedd parkolo

e Kultarhaz

Kozremiikodo szervezetek
e QGyori Egyhdzmegye
e Nyuli Plébania
e Hagyomanydrzok
e Gyodri Tobbceélu Kistérségi Tarsulds
Felelosok
e A menedzselés tekintetében : Rendezvényszervezd
e A megvaldsitas tekintetében az dnkormanyzat részérdl Funkné Smitola Katalin

o A szallas, ellatas tekintetében a helyi és térségi szallashelyek

Palyazati lehetéségek

e Nemzeti Kulturalis Alap
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13. tablazat: 3.6.7. - Idoterv, kéltségvetés (millio Ft)

Intézkedés | Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | Osszesen
3.6.7. 2 4 4 4 4 4 4 4 4 32
Nyuli
hl'lSVéti —
fesztival

Kultirhaz
bevonasa
Osszesen 4 4 4 4 4 4 4 4

Forras: Sajat szerkesztés
4.3.8. A fesztivalturizmus keretében Szent Donat Fesztival szervezése
Célok
A nyuli Kereszt-ut, és a nytli bucsu (augusztus 7-¢ utani vasarnap) megismertetése, vonzobba
tétele, tartozkoddsi idejének novelése. A telepiilés éves programkindlatinak masodik
nagyrendezvénye, amelynek kiegészitd ajanlataként megjelenhetnek a tematikus utak (lasd:

5.3.1-5.3.6).

Projekt bemutatdsa

Augusztus 7-e utani hétvégére egyhazi és vilagi programok Osszedllitdsa a Szent Donat
Fesztival keretében. A rendezvény 6tvozheti a korabbi falunap és szurdik fesztival, valamint a
blcst programjait. Az egyhazi program lehetséges elemei: linnepi szentmise a Szent Donat
kapolna szabadtéri oltdranal az oOreg harsfak arnyékaban (Szent Donat: szélésgazdak és
borvidékek véddszentje); engeszteld zarandoklat a nyuli Kereszt-ut bejarasaval. A vilagi
program lehetséges elemei: nyulas és boros ételek kindlata (,,Nyulsagok™); szOlészethez és
boréaszathoz kapcsolodo ligyességi jatékok; helyi tanc-, ének- és tovabbi kulturalis értékeket
apolo csoportok fellépése; vasar (kegytargyak, nytli souvenierek).

A sportautd kidllitds a rendezvény hivogatd vilagi érdekessége, melynek az iskola
tornacsarnoka szolgél szinhelylil. Az esemény felvonultatja a helyi és térségi autocsodékat,

mely egyarant felkelti a helyi érdekl6dd kozonség figyelmét, aktivitasat.

Teriilet lehatdrolds
e Nyuli Mindenszentek plébaniatemplom
e Nyuli Szent Donat képolna
e Nyuli Kereszt-ut allomésai

e Kultarhaz kinalata
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Kozremiikodd szervezetek

Iskola tornacsarnoka

Gyori Egyhdazmegye

Nyuli Plébéania

Helyi szallashelyek, boros gazdak

Felelosok

A menedzselés tekintetében - Rendezvényszervezo cég

A megvaldsitas tekintetében az dnkormanyzat részérdl - Funkné Smitola Katalin

A széllas, ellatas tekintetében a helyi és térségi szallashelyek, boros gazdak

Palyazati lehetoségek

Nemzeti Kulturalis Alap

14. tablazat: 3.6.8. - Idoterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés | Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | Osszesen
3.6.8. 2 4 4 4 4 4 4 4 4 32

Szent Donat

szervezése

bevonasa

Osszesen 4 4 4 4 4 4 4 4

4.3.9. Okowellness kinalat kialakitiasa

Célok

Forras: Sajat szerkesztés

Hosszl tava fejlesztés révén 1) termék kialakitasa 0j célpiacok megnyerésére. A feladat a fenti

korai fejlesztések bazisan, innovativ otletek és a piaci trendek figyelembe vételével egy Uj

egészség ¢s Okotudatos turisztikai célcsoport meghonositasa. A 1étrehozott termék az idészak

végére Nyul védjegyévé valhat.

Projekt bemutatdsa

A Kneipp energiatira, valamint a szdlészet-bordszat kindlati elemeinek kiegészitése,

1épcsdzetes fejlesztése az ugynevezett kowellness irdnyaba. Az 6kowellness az egészségiigyi

¢és okologiai szempontok mellett figyelembe veszi a tarsadalmi €s az etikai tényezdoket is. Olyan

termékek, programok, rendszerek tartozhatnak ide, amelyek megel6z0, egészséget elémozditd
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hatassal rendelkeznek, valamint fenntarthatosagi, tarsadalmi paramétereket is tartalmaznak.
Ilyen példaul a vidd magaddal a szemetedet mozgalom bevezetése €s megvaldsitasa.

Termalviz nélkiili specialis wellness kindlat alakithato ki a bordszati agazatban koradbban
melléktermékként kezelt torkoly hasznositasaval. A Kneipp energiatira egyik ,,burkoléanyaga”
a szo6lomag. Alternativ felhasznalast jelent a torkolybdl készilt szélomagolaj, amely
hasznosithatd a szépségéapolasban, gasztronomiaban, egészségmeglrzésben. A megszaritott
sz6ldmagokbol kisajtolt olaj helyi termékként értékesithetd (Egy liter sz6ldmagolajhoz 50 kg
szO0lémag, azaz 500 kg sz0616 sziikséges). Sz6lomagolaj kura ajanlhato 3 éves kortdl. Tovabbi
lehetdségek:  szOldmagdrlemény;  sz6lomagliszt; boérradir (s6 és  széldmagolaj
Osszekeverésével); vinoterdpids ajanlatok (széldmagolajos, vagy szOléhéjas masszazs,
borfiirdd, gydgynovényeket tartalmazé borfiirdd)

Helyi termékként értékesithetdek példaul a gyogyndvények is (szalas tea, illoolaj). A
gyogynovények egyéb felhasznalasi lehetdsége: gyogyndvényes labfiirdd a tematikus turdk
végén, revitalizalé programelemként. Nyuali souvenierként a szaritott gyogyndvények kis
muszlinzsakba csomagolva hozzajarulhatnak az otthoni gyogynovényes kadfiirdozés
¢lményehez. A nyuli szallashelyek kinalataba is beépithetdek az emlitett kadfiirdézések.

A projekt eleme egy kisebb biodinamikus gazdalkoddsi mintateriilet kialakitasa, amely a
spiritudlis alapokon nyugvo okotermelési iranyzatot, a biodinamikus sz6l6termesztést ismerteti
meg az érdekldédokkel.

A projekt tovabbi része egy geopark kialakitisa a foldtani, felszinalaktani és esztétikai
értékekre, valamint a megvaldsult természetjard turizmus elemeire (5.3.1,5.3.2,5.3.5) alapozva.
Az 0kologiai, foldtani, torténelmi és kulturalis 6rokség megovasaba bevonhato a helyi kozosség
(aprilis 22.: Fold napja alkalmdbol koézos hulladékgyiijtés). A geopark megszolithatja a
kornyezeti nevelésben, oktatasban, tudomanyos kutatasokban érintettek korét.

A Kneipp energiatira megvaldsitasat kiegészitheti az ,,Ut az egészséghez” tandsvény
program, amely hozzajarulhat a prevenciohoz, illetve a sziv- és érrendszeri betegek, magas

vérnyomassal ¢l0k, valamint cukorbetegek rehabilitacidjahoz.

Teriilet lehataroldsa
e Sarkanylyuk-vizmosasrendszer
e Amfiteatrumnal kialakitott fogadotér
e Kultarhaz

e Szallasaddk
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Koézremiikodd szervezetek
e UNESCO Globalis Geopark Halozat
e Europai Geopark Halozat

e Orszagos Erdészeti Egyesiilet

Felelosok
e A megvalositas tekintetében az onkormanyzat
¢ A menedzselés tekintetében a leendd lizemeltetd
o Amfiteatrumnal kialakitott fogadotér: helyi termékek  értékesitése, helyi
gyogynovényekbdl késziilt tedk kinalasa, egy masszazs helyiség, egy kadfiirdd helyiség
o Kulturhaz: helyi termékek értékesitése, helyi gyogynovényekbdl késziilt teak kinalasa
o Szallasadd: egy masszazs helyiség, egy kadfiirdo helyiség

o A szallas, ellatas tekintetében a helyi és térségi szallashelyek

Palyazati lehetoségek
o Ut az egészséghez program

15. tablazat: 3.6.9. - Idoterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés | Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | osszesen

3.6.9. 1
Okowellness

kialakitasa

Osszesen

Forras: Sajat szerkesztés
4.3.10. A gasztronémiai turizmus keretében a borturizmus térségi tematikus fejlesztése
Célok
Az idbészak végéig a rekredciés ¢€s kulturdlis kindlat kiegésziil, specialis, egyedi
szolgaltatasokkal. Ennek fontos eleme a sz616h6z, borhoz, kotdtt megljuld borvideki térségi
tematikus kindlat kialakitasa. Az egységes mindségi feltételeknek megfelelé borhéazak,
pincészetek szinvonalas szolgéltatdst nyljtanak a regionalis, orszdgos, nemzetkozi kereslet

kiszolgalasara.
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Projekt bemutatdsa

Az ,egyiittmiikddve versenyezni” bevalt nemzetkozi attitidot alkalmazva egy borészati
klaszter kialakitdsa a Pannonhalmi Borvidék teriiletén. Ennek elsd 1épése egy adatbazis
készitése a borvidék szerepldinek kinalatarol. Ez fogja a térségi fejlesztések jovobeli alapjat
képezni. Az informacidk segitségével kialakithatd egy térségi gasztronomiai térkép, melyhez
jol kapcsolhatd a megyeszékhely kulturalis kinalata. A tovabbi fejlesztések, tematikus utak,
fesztivalok, egyéb projektek igy megalapozottabban kivitelezhetéek lesznek ¢és nem

forgacsolodnak szét az energidk. A borvidék bora (Ph érték névvel) egységes paraméterek

alapjan késziilet el kiils6 piacok szdmara.

Teriilet lehatarolas

A Pannonhalmi borvidék teriilete: Nyul, Nyalka, Pazmandfalu, Gydrsadg, Pannonhalma, Ecs,

Ravazd, Felpéc, Kajarpéc, Gyorujbarat, Gyodrszemere, Tényd, Lazi, Gyor-Ménfdcsanak,

Romand telepiiléseinek sz6l6terma teriiletei.

Kozremiikodo szervezetek

Nyul Onkormanyzata

Pannonhalma 6nkormanyzata

Apatsagi Pincészet Pannonhalma

Cseri Pincészet Nyul, Tényd, Gydrszemere, Gyodrujbarat diiléi
Hangyal Pincészet Nyul

Herold Pince Pannonhalma

Pécsinger Szoldbirtok Tényd, GyOrszemere, GyOrajbarat iiltetvényei
Tar Attila Bordszata Tényd, GyOrszemere, GyOrujbarat liltetvényei
Szél Fiai Fogado és cellarium Nyul

Sarkanylyuk Pince Nyul

Szemenyei pincészet Nyul

Szent Donat Borhaz Nyul

Huszar Pincészet Pazmandfalu

Németh Borhaz Pannonhalma

Platan csarda és panzio

Hangyal Vendéghaz

Madarasz Vendéghaz
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Jozandiild Vendéghaz

Felelosok

A menedzselés tekintetében Illés Tamas Apatsagi pincészet

A marketing tekintetében Nine Company Kft.

A megvalositas tekintetében a felsorolt szereplék

Palyazati lehetoségek

Bejarhato Magyarorszag projekt

16. tablazat: 3.6.4. - Idéterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés | Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | ésszesen
3.6.4. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 8
Borturizmus
fejlesztése I
Osszesen 1 1 1 1 1 1 1 1

Forras: Sajat szerkesztés
4.3.11. A fesztivalturizmus keretében Barokk zenei fesztival szervezése
Célok
Uj kulturalis program feltételeinek kialakitasa, ij piac részére. A kinalat része az indoklasban
emlitett szabadtéri amfitedtrum, mint szinpad létrehozasa. A specidlis termék a diverzifikacio

keretében Uj piacra tobb napos fesztivalprogramot fog szolgéltatni.

Projekt bemutatdasa

A Sarkanylyuk vizmoséds egyedi kornyezetet jelent az iddszak utols6 harmadaban
megvaldsuld kulturdlis infrastruktiura szamara. A szabadtéri szinpad egyedi kilato terasszal €s
egy latogatd kozponttal egésziil ki. A falu épit a barokk zenei fesztival szervezéshez az itt €16
zenészek filharmoniai kapcsolataira. A szinpad lehetdséget nydjt a miivészeti iskolak, és
mihelyek, valamint ifja zenészek bemutatkozasara. Az évrdl évre megismétlodd rendezvény
célja a belfoldi és a nemzetkézi vendégkor megszolitasa. A rendezvény fellépdinek és a
vendégkornek a teljes kori elszallasolasa a megfeleld szallaskapacitds hidnyaban térségi

kooperaciot igényel. A beruhazas koltségét a lenti litemterv nem tartalmazza.

Teriilet lehataroldasa

e Nyul Sarkanylyuk vizmosas amfitedtruma
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Kozremiikodo szervezetek

Nyul Onkormanyzata
Pannonhalma 6nkormanyzata
Gyér Onkormanyzata

Gyori Filharmonikus Zenekar
Sz¢l1 Fiai Fogado és cellarium
Platan csarda €s panzio
Madarasz Vendéghaz
Jozandiilé Vendéghaz

Hangyal Vendéghaz

Felelosok

A menedzselés tekintetében Nytil Onkormanyzata

A megvalositas tekintetében az Amfiteatrum lizemeltetdje

A széllas, ellatés tekintetében a helyi és térségi szallashelyek

Pdlyazati lehetoségek

Nemzeti Kulturalis Alap

17. tablazat: 3.6.4. - Idéterv, koltségvetes (millio Ft)

Intézkedés | Prioritas | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2026 | osszesen
3.6.4. 2 10 10 10 30

Barokk zenei ——
fesztival

megvaldsitasa

Osszesen 10 10 10 30

Forras: Sajat szerkesztés
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5. Marketingkommunikacio

Intézkedések
5.1. Egységes arculat kialakitasa
5.2. Marketingkommunikécios eszkdzrendszer kialakitasa

5.3. A kiemelt termékek promécidja

5.1. Egységes arculat kialakitasa
Indoklas

A turisztikai kinalat novekedése miatt fontos szerepet kap a marketingben az egyes
szolgaltatasok, turisztikai termékek megkiilonboztetése, azonositasa. A kozségnek ugy kell
kialakitani a rola kialakult képet, hogy versenyképes legyen. Ezt a képet tudatosan kell
kialakitani, méssal 6ssze nem téveszthetd, egyedi jegyeket 1étrehozni. Az arculati elemek az

arculati kézikonyvben keriilnek rogzitésre.

Célok
e a kozség arculatanak kialakitasa
e megkiilonboztetd jegyek megtalalasa

e a turisztikai szolgaltatasok mindségének kifejezése

Projekt bemutatdsa

Az arculat kialakitdsanal elsGsorban a vizualis jegyek megtervezésére kell torekedni, amely
sugallja a kozség turisztikai kinalatat, egyediségét. Javasoljuk, hogy az arculat a jovéképben
megfogalmazottak alapjan keriiljon kialakitasra, figyelembevéve az egyedi, megkiilonboztetd
elemeket. Fontos feladat tehat az Arculati kézikonyv kidolgozasa. Az arculati elemek
meghatarozasakor figyelembe kell venni a térség turisztikai elemeit is, hogy a
térségi/desztindcidés arculatot is erdsitse a marketingkommunikécios tevékenység. Az
arculattervezés sordn az egyes arculati elemek tulajdonsagai, kovetelményei keriilnek
megfogalmazasra. A késObbiekben ezeknek az arculati elemeknek a hasznalata kotelezd lesz
minden marketingkommunikaciés megjelenésben. Az iizenetek és a vizudlis megjelenés
Osszehangoldsaval az integralt marketingkommunikéciora kell torekedni.

Az arculat részeként egy 0j, a megszokottol eltérd arculati elemet is ajanlunk. A kozség
»megszemélyesitéje” egy ¢€l6 nyul lenne, aki nevet kap és sajat kozosségi oldalakkal

rendelkezik (Facebook profil, Instagram oldal). A nyul influencerként is mikodne, hiszen
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altala, posztjai segitségével Tlizeneteket is el tudunk juttatni a célcsoportunkhoz. A

2

kommunikécids ,,eszkozi egyrészt segiti a belsd PR tevékenységet, a falu lakossagat
tajékoztatja, és a Polgarmesteri Hivatal munkdjat megismerteti. Masrészt a belfoldi turistakat
is elérhetjiik vele, egy-egy rendezvény vagy 1j latnivald bemutatasaval. Napjainkban novekszik
az influencer allatok szdma a kozdsségi oldalon, igy érdemes lenne a falu nevét kihasznalni
ehhez a tevékenységhez. (6tletes, kreativ névvel: pl. A nyuli Nyual, az igazi Nyul, stb.). A

tablazat tartalmazza azokat az arculati elemeket, amelyeket javaslunk megterveztetni.

18. tablazat: Arculati elemek

Arculati elem Ajanlas

Egyszertiség, vilagos iizenet, egyediség,

Embléma/Logé :
mblema/Logo idétallosag

A vésarlasi dontések 93 szazalékat vizualis
Szinvilag benyomasok hatarozzak meg.
Szinpszichologia alkalmazésa

Betiitipus Illeszkedjen a turisztikai termékekhez

Forras: Sajat szerkesztés

19. tablazat: Az arculati elemek hasznadlatanak lehetoségei

Facebook oldal

Banner

Szoroanyag
Irodai anyagok ‘ Névjegykartyak
Elektronikus alkalmazasok PPT sablon

E-mail alairas

Word dokumentum sablon

Bels6 nyomtatvanyok Levélpapir, boriték
Aprobb, emlékeztetd kis targyak, melyek
Ajandéktargyak nem értéket, hanem arculatot képviselnek
(lufi, toll, cukorka, stb.)
Kommunikacios elemek Sajtokozlemény

Meghivo, tidvozldlap
DM levél

Forrdas: Sajat szerkesztés
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Teriileti lehatarolas

e Nyul kdzség

Kozremiikodo szervezetek
e  Onkormanyzat
e Marketingiligynokség

e (rafikai tervezo

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal

5.2. Marketingkommunikacios eszkozrendszer kialakitasa
Indoklas

A marketingkommunikacié célja, hogy a kialakitott turisztikai termékeket megismertesse a
turistdkkal, népszerlisitse a térséget és felkeltse a potencidlis latogatok figyelmét a kinalt
szolgéltatdsokra. A kommunikécio segitségével befolydsolni tudjuk a turistdk valasztasat,
vasarlasra (igénybevételre) 6sztondzni Oket, illetve az érdeklodés fenntartasat tudjuk elérni. A
marketingkommunikacié szorosan 0Osszefonddik a termékfejlesztéssel, hiszen az {izenet
kialakitasa a kinalt szolgaltatasokhoz kotodik.

A tervben szerepld marketingkommunikécios eszk6zok célja egyrészt a turisztikai image
épitésére szolgal, masrészt az eladasdsztonzést szolgadlja. A kommunikacids csatornak
kivalasztasa a célcsoportok figyelembevételével tortént, hogy az iizenet a lehetd
leghatékonyabban jusson el a turistadkhoz. Fontos, hogy a célcsoportok tdjékoztatasara,
dontésének orientalasara megfeleld marketingkommunikécios eszkozoket hasznaljunk. Ennek
érdekében a marketingkommunikacids eszkdzok kivalasztasanal figyelembe vettiik a turistdk

vasarlasi dontési folyamatat is.
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20. tablazat: A vasarlasi dontési folyamat

A vasarlasi dontés

folyamatai

Informacidsziikséglet

jellege

Alkalmazando

kommunikacios eszkozok

Erdekl6dés a turisztikai

termék irant

Altaldnos adottsagokrol,
kinalatrdl, jellemzékrol

sz0106 tajékoztatas

Alapkiadvanyok
(invitativ kiadvanyok),
hirdetés, kozosségi

meédia, online eszk6zok

Informaciogyijtés

Intenziv, stratégiara

¢épiil6 informacionyujtas

Nyomtatott s
elektronikus kiadvanyok,

rendezvények.

Alternativak értékelése

Specialis jellemvonasok,

sajatossagok bemutatésa.

Hirek, specialis
kiadvanyok, személyes
informaciok,
kapcsolatok, referencidk,
direktmarketing

eszkozok.

Dontés

Osszegz6 jellegii

informaciok.

Személyes informaciok,
rendezvények,
direktmarketing

eszkozok

Elmények megosztasa,

) ) o L o értékelés,
Igénybevétel utani Dontést megerdsitd
‘ kapcsolatapolas,
magatartas stratégia. )
ajanlatok
megfogalmazasa.
Forras: Sajat szerkesztés
Célok

o figyelem és érdeklddés felkeltése a kozség turisztikai kindlata irant

¢ informdcio nyujtasa a turisztikai szolgaltatasokrol

e vonzerd gyakorlasa a potencialis latogatok felé

e a kozség meglatogatasara 9sztonzés

e emocionalis hatas — kot6dés hossza tdvon
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Alintézkedések

5.2.1. Turisztikai honlap

5.2.2. Online marketing

5.2.3. Kiadvanyok

5.2.4. Személyes értékesités

5.2.5. Hirdetések, reklamok

5.2.6. PR

5.2.7. Sales promotion — eladasosztonzés

5.2.8. Ujszerii eszkozok alkalmazasa

5.2.1. Turisztikai honlap

Cél
e 0nallo turisztikai honlap létrehozasa
e 4lland¢ jelenlét biztositasa
e szolgaltatdsok bemutatdsa

e informacidk eljuttatasa a turistdkhoz

Projekt bemutatdsa
A kozség turisztikai oldalat az arculati elemek figyelembevételével kell elkésziteni. Az oldalon
az alabbi tartalmak megjelenése elsddleges
e latnivalok
e programok, események
e turaajanlatok
e friss informéciok
o szallas, étkezési lehetdségek
e pincészetek
e kiadvanyok
e foto és videotar
e blog

o térkép/megkozelités/kapcsolat

Fontos, hogy a honlap mindig naprakész legyen, aktualis tartalmak jelenjenek meg. A honlap

elkészitésénél figyelni kell a keresdoptimalizéldsra is, igy a weblap a keresémotorokban valo
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megjelenését javitani lehet a nem fizetett keresési eredményekben. Reszponziv weboldal
készitése ajanlott, igy a honlap a kiilonb6z6 eszkdzokre (mobilra és tabletre is) optimalizalva
jelenik meg. A nyul.hu domain név alatt kiilon turisztikai weboldal 1étrehozasat javasoljuk. (pl.

turizmus.nyul.hu aldomainen)

Teriileti lehatarolas

e Nyul kdzség

Kozremiikodo szervezetek
e Onkormanyzat

e Honlapszerkesztd

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal

5.2.2. Online marketing

Cél
e 4llando jelenlét
o ¢rtékes célcsoportok elérése
o turistdk Gsztonzése

o figyelemfelhivas

Projekt bemutatdasa

Az online megjelenések koltséghatékonyak, gyorsasdguk, és aktualitdsuk révén a
legoptiméalisabb megoldast képviselik a célcsoportok tajekoztatasara, illetve a vélemények
visszacsatolasara.

Az online marketing eszkozeinek tobbségét nem allandd hasznalatra ajanljuk, hanem
meghatarozott idészakokban.

Az aldbbiakban lathatéak azok az online eszkozok, amelyek alkalmazhatéak a turisztikai

kommunikacidban.
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Online eszkoz

21. tablazat: Online eszkozok

Leiras

Idoszak

Banner

Online hirdetés

Erdekl8dés felkeltése,

igényteremtés

Rendezvény el6tt
Uj attrakci6

bevezetésekor

Google Adwords

A Google keresési
eredményei mellett

megjelend hirdetés.

Megfeleld id6ben, a
legjobb célcsoport

Rendezvények esetén
kampanyszerlien

Kiemelt turisztikai

Fizetni csak akkor kell, idészakokban (pl.
elérése
ha a hirdetésre kattintva hosszl hétvége,
felkeresik a webhelyet iskolai sziinetek)
Erdekességek,
A weboldalon beliil, figyelemfelkeltd,

kiilon meniipontban

ismeretterjeszto rovid

Blog ) Folyamatosan
elhelyezett aloldal, ahova | bejegyzések, amelyek a
tartalmat helyeziink el k6zosségi médiaban is
megoszthatdak
Levelezodlistara e-mailben ‘
‘ ‘ Szezonnyitaskor és
elkiildott ismertetd, Figyelemfelkeltés,
Hirlevél ' ' nagyobb programok
tajékoztatd anyag, tajékoztatas |
elott

mobilra optimalizalt

Teriileti lehatarolas

e Nyul kozség

Kozremiikodo szervezetek

e Onkormanyzat

e Marketingligynokség

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal

Forras: Sajat szerkesztés
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5.2.3. Kiadvanyok

Cél
o A kozség altalanos turisztikai szemponta bemutatasa
e Turisztikai termékekrdl informacionytjtas

e FErdeklédés felkeltése

Projekt bemutatdsa
A kiadvanyok esetében marketingkommunikacios célu, elsdsorban informacids anyagok
elkészitését javasoljuk. A kiadvanyokat kis mennyiségben, els6sorban magyar nyelven, illetve
kisebb mennyiségben német €s angol nyelven Osszeallitva. A koltségek megosztasa érdekében
a szolgaltatok bevonasa javasolt. A kiadvanyokban a termékek pontos leirdsat, informécidkat
kozliink viszonylag részletesen. A kiadvanyok letdlthetd formaban a honlapon is meg kell, hogy
jelenjenek.
Javaslat
e Altalanos turisztikai kiadvany a kdzségrol
e tematikus kiadvanyok az attrakciokrol:
» turazasi lehetdségek, turautak
> borturizmus
» rendezvények
A kiadvanyok egyrészt a helyszinen, masrészt a térségi turisztikai informacios irodakban kell,
hogy elérheték legyenek. Igy a gy6ri Latogatokdzpontban, a pannonhalmi Tourinform irodaban
is. A kiadvanyok eljuttathatoak lesznek a kiilonboz0 turisztikai kiallitasokra is, ahol a nagyobb

partnerek (pl. GyOr, Pannonhalma) megjelennek. Egyiittmiikodés kialakitasa sziikséges az

crer

Teriileti lehatadrolas
e Nyul kdzség
Kozremiikodo szervezetek
e Onkormanyzat
e Szolgaltatok
e Attrakcidk, programok szervezoi
e Nyomda

Felelos
e Polgarmesteri Hivatal
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5.2.4. Személyes értékesités
Cél
e kapcsolattartas
e informacid nyujtasa a turistak részére
o ¢rtékesités
e meggyldzeés
e informacidgyijtés
Projekt bemutatdsa
A személyes eladés soran a turista és a szolgaltato kdzvetleniil, interaktiv médon kommunikal
egymassal. Ez a turisztikai attrakci6 helyszinén torténd személyes talalkozas mellett torténhet
telefonon vagy irdsban is.

A személyes értékesités segitségével a kiilonbozo célesoportok elérése valosithatd meg.

22. tablazat: Célcsoportok elérési lehetdségei

Célcsoport Termék Eszkoz

frasos anyag kikiildése a
Iskolés csoportok,

) Tarattvonalak, kilatd célcsoportnak a
osztalykirandulasok
lehetdségekrol
Edzétermek, sport
Sportolok Spartan szakosztalyok megkeresése
kozvetleniil

Forras: Sajat szerkesztés

A személyes értékesités kozben az AIDA folyamatmodell hasznalataval tudjuk elérni a
legjobb eredményeket. A modell négy szakaszban mutatja be azokat a 1épéseket, amelyeken a
fogyasztd eljut a vasarlasig. Ez alapjan a személyes értékesités barmely tipusa sordn (irdsban,
telefonon, személyesen) a kovetkezo 1€épcsoket érdemes kovetni:

e Figyelem felkeltése (Attention)
o Erdeklédés keltése a szolgaltatas irant (Interest)
e Vagykeltés (Desire) — a folyamat kulcseleme

e Cselekvésre 0sztonzés (Action)

Teriileti lehatarolas

e Nyul és kozvetlen kornyéke
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Kozremiikodo szervezetek
e Onkormanyzat
e Szolgaltatok

e Attrakciok, programok szervezoi

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal

5.2.5. Hirdetések, reklamok
Cél
e informacio atadasa, ismertetés
e image épités
e ¢érzelmi kotodés kialakitasa, emocionalis hatas

o figyelemfelkeltés a turisztikai termékek irdnt

Projekt bemutatdsa

A hirdetések, reklameszkozok koziil legfontosabb, hogy a faluban illetve mar a kozeli a
benzinkutakndl, autépalya megalloknal kikeriiljenek a megfeleld utbaigazitd és informécios
tablak, amelyek a latogatokat megallasra késztetik. Ezek a tabladk magyar és német/angol nyelvii
informaciokat nyujtsanak a kozség latnivaloirol. A tablakat az arculati konyvben meghatarozott
eldirasoknak megfelelden kell elkésziteni. Ugyelni kell arra is, hogy naprakész informéciokkal
szolgaljanak, az 0 turisztikai termékek is megjelenitésre keriiljenek, igy példaul 2019-ben mar
az 1j kerékparat melletti tdblazas is megoldott legyen.

A falu kdézpontjaban vagy a parkoldban javasoljuk egy interaktiv tabla felallitasat, amely a
turisztikai attrakciokrol nytjt informacidt. A kilatonal, a tematikus utak mellett jatékos,
kvizjellegli (kérdések-valaszok formajaban) tablak felallitasat ajanljuk. Itt kiemelnénk a
kerékparos, bor és Kneipp energiatira utvonalain a kitablazas jelentdségét. Ezekre részletesen
a termékfejlesztés megfeleld fejezeteiben tértiink ki.

Javasoljuk tovabba a falu részére egy imazsfilm elkészitését, amelyet tobb helyen is fel lehet
hasznalni. A film megvalositdsakor a jovoképben megfogalmazottakat, az egyediséget,
turisztikai fejlesztéseket érdemes kiemelni.

A rovid (maximum 2 perces) reklamfilmben fel kell villantani a falu turisztikai attrakcioit,
érzelmi hatast gyakorolva a nézdre, igy 0sztondzve a tovabbi informacid gytlijtésére. Megfeleld

zenei alafestés mellett rovid szoveges narracio elkészitését javasoljuk. A reklamfilmet egyrészt
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a honlapon lehet elhelyezni, masrészt a YouTube vide6 megosztora feltdltve elérhetove valik
az érdeklodoknek. A kozség kozosségi média oldalain szintén megoszthatd az imazsfilm.

A kiiltéri reklameszk6zok koziil az oriasplakéatokat javasoljuk, mint a vizualis kommunikacid
alapeszkoze, de ezeket csak a nagyobb rendezvények eldtti idoszakban forgalmas helyeken 1

honapos idétartamra érdemes megvasarolni.

Teriileti lehatarolas

e Nyul és kozvetlen kornyéke

Kozremiikodo szervezetek
e  Onkormanyzat
e Szolgaltatok
e Attrakcidk, programok szervezdi

o Kozteriileti médiacég

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal

5.26. PR

Cél
e bizalomépités
e image erdsités

o figyelemfelkeltés

Projekt bemutatdsa

A PR feladata, hogy a lakossag, a kdrnyezete, a kozvélemény és a potencialis turistak felé
bizalmat épitsen ki, tartson fenn és pozitiv hirnevet szerezzen. A PR egyik alapja a hitelesség,
ez a bizalomépités feltétele. A ,, Tégy jot és beszélj rola” gondolat mentén javasoljuk a kiilso és
belsd kapcsolatok felé torténd tdjékoztatast. Minden fontos eseményrdl, rendezvényrdl uj
turisztikai termék bevezetésérdl tajékoztatni kell a sajtot és a kozvéleményt. Ki kell hasznalni
minden lehetdséget, ahol a kdzség neve, attrakcidi megjelenhetnek, bemutatkozhatnak.
A lakossag korében fontosnak tartjuk a szemléletformalast, amelynek segitségével a turizmus
altalanos megitélése €s elfogadasa erdsithetd. A lakossagnak ismernie kell a tertilet turisztikai
értékeit, a turizmus pozitiv hatasait.
Javaslatainkban a PR irdnya alapjan kiilonitjiik el a célcsoportokat, igy belsd és kiils6 PR

eszkozoket ajanlunk.
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Belso PR

A nyuli lakosok szdmadra javasoljuk egy versenyt hirdetését, mely a helyi értékek
megismerésére ¢és azok promotalasara irdnyulna. A verseny elnevezése Ismerd meg és
ismertesd meg Nyulat! A verseny lényege a kdvetkezd: a nyuli csalddok az év sordn
felkeresik Nyul természeti és épitett attrakcioit. A helyszineken pecsétet gytlijthetnek
(természeti érték esetén eldre meghatarozott helyen pl. fogadoban, szallashelyen).
Kiilén gyiijtheté pecsét azért, ha egy nem nyuli csaladdal egyiitt érkeznek. Ev végén
azokat, akik a legtobb pecsétet gytijtik, az az leginkabb tevékenykedtek abban, hogy
Nytl értékeit szélesebb korben ismertté tegyék, az Onkormanyzat valamilyen helyi
kozosségi programon dijazza.

Csatlakozas a ,,Virdgos Magyarorszagért” programhoz: A Virdgos Magyarorszag
mozgalom azért is kiilonleges, mert képes megmutatni a kdzosségek valodi erejét: a
versenyen indul6 falvak és varosok nagyban tdmaszkodnak a helyi kozosségekre, akik
sajat forrasbol szépitik és gondozzak kornyezetiiket. A verseny egyuttal annak a
visszahivd vendégszeretetnek is a példdja, amely a Magyar Turisztikai Ugynokség
Csatlakozés a ,,Te szedd” - Onkéntesen a tiszta Magyarorszagért programhoz

A lakossag folyamatos tdjékoztatasa a honlapon keresztiil turisztikai fejlesztésekrol,
ujdonsagokrol

Véleménynyilvanitasi lehetdség, forum a lakossag részére

Kiilsé PR

programajanlok készitése, tajékoztatds a honlapon és a k6zosségi média feliileteken
keresztiil

sajtokozlemény kiadasa, sajtotajékoztatd szervezése a média tajékoztatasa a kiillonb6zo
rendezvényekrol

Radio, TV interju szervezése Uj attrakcio bevezetésekor. Itt elsésorban a helyi médiara,
Gyo6rPlusz, Oxygén Média lehet szamitani

Kapcsolodas a Magyar Turisztikai Ugynokség adatbéazisahoz
Marketingkommunikécios és turizmusfejlesztési versenyeken vald részvétel. Ezek
egyrészt a kozség hirnevét ndvelhetik, figyelemfelkeltd, masrészt megjelenési
lehetdséget biztositanak az attrakcidknak. 2018-ban a kovetkezd ilyen lehetdségek

vannak (voltak), amelyeket a teljes tervezési idészak alatt érdemes kdvetni:
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» ,Az ¢év Okoturisztikai élménye 2018”: olyan természethez kapcsolodo,
autentikus €élményeket nyujtdo Okoturisztikai programokat keresnek, amelyek
egy-egy hazai helyszin értékeinek megismerését teszik lehetové, ezzel is
utazasra csabitva a csaladokat

» MagyarorszagOn: a palyazat célja, hogy megtalalja az elmult két év legjobb,
belfoldi turizmust 6sztonzd, vagy imazsformald kommunikacios projektjeit.

» Orszagos Varosmarketing Dij: a palyazat célja, a sikeres, hatékony

marketingmegoldasok elismerése és népszersitése.

Tevriileti lehatarolas

e Nyaul és kdzvetlen kdrnyéke

Kizremiikodd szervezetek
e Onkormanyzat
e Szolgaltatok
e Attrakcidk, programok szervezdi
e Média
e Lakossag
Felelos

e Polgarmesteri Hivatal

5.2.7. Sales promotion — eladasosztonzés
Ccél

e turisztikai termék bevezetése

e image erosités

e cladasnovelés

Projekt bemutatdsa
Az eladasosztonzd tevékenységet a tobbi marketingkommunikacios eszkozzel egylittesen,
azokkal 6sszhangban kell hasznélni. Az eladasdsztonzd tevékenységgel rovidtavon érhetiink el
eredményeket, iddlegesen biztosit a turistdknak elonyoket.
e Ertékndveld promocios lehetéségek
» A turisztikai attrakciok értékesitésének Osztonzése bonuszakciokon keresztiil.

Két termék 6sszekothetd, egyik igénybevétele esetén a masikat félaron kapja.
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Példéaul valamelyik fesztival belépdjegyének megvasarlasaval félaron vehet rész
a pinceturan.

Csomagajanlatok oOsszeallitisa a térségi partnerekkel kozosen. Igy gy6ri
szallashelyekkel kozos csomagajanlat, vagy idegenvezetokkel egyiittmiikodés a
nyuli programokon valo részvételre vagy a latvanyossagok megtekintésére.
Apro, emlékeztetd targyak készitése €s terjesztése, amelyek nem értéket, inkabb

a hely arculatat képviselik (toll, jegyzetfiizet, cukorka, lufi, stb.)

Nyerésre alapozott promociok

» A nyereményjatékok nagyon kedveltek a vasarlok korében. Fontos, hogy otletes,

vilagos, egyszerii versenykiirast készitsiink. A nyeremény megvalasztasa dontd
jelentdségli ezeknél az akcioknal, elsédleges szempont, hogy az ajandék legyen
kapcsolatos a kozséggel, a turisztikai termékekkel. A versenyek és
nyereményjatékok szervezését a kozosségi médidval érdemes Osszekotni.

Ezekre javaslataink a kdvetkez6 pontban talalhatoak.

Informacid jellegli promoéciok

» A nyilt napok keretében megismerhetd és népszerisithetd a turisztikai termék.

Els6ésorban a turisztikai partnerek részére (pl. idegenvezetdk, informacios
irodéak) szervezhetd az attrakcidkat bemutato tematikus nap, igy 6k az ismereteik

birtok4ban ajanlani tudjak ezeket a turistdknak.

Teriileti lehatarolas

e Nyul és kozvetlen kornyéke

Kozremiikodo szervezetek
e  Onkormanyzat
e Szolgaltatok

e Attrakcidk, programok szervezoi

Felelds

e Polgarmesteri Hivatal
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5.2.8. Ujszerii eszkozok alkalmazasa

Cél

figyelemfelkeltés

tartalom generalésa

Projekt bemutatdsa

Az ujszert, innovativ, a digitalis technoldgiara épiild modszereket az utobbi években kezdték

tudatosan hasznalni. Ujszerlisége abban van ezeknek az eszkozoknek, hogy a fogyasztd a

kommunikécids folyamat aktiv résztvevdjeként van jelen. Lényege, hogy valami kiilonlegeset,

érdeklddésre szamot tartdt hozzunk létre, fontos, hogy a nagykozonség beszéljen rola,

tovabbadja. Elonye, hogy altalaban alacsony koltségvetésbdl tudjuk megvaldsitani ezt a nem

konvencionalis marketingtevékenységet.

A szajreklam az internet segitségével is megvalosithatd, ebben az esetben mar e-
szajreklamrol beszélhetiink. Javaslatunk az influencer marketing alkalmazasa. Az
influencer marketing az, amikor egy a social mediaban befolyasos ember — akinek nagy
kovetd tabora van egy, vagy tobb nagyobb kozosségi média platformon — hirdeti a
terméket vagy szolgaltatast. Ezek az inlfuencerek lehetnek tényleges hirességek
(példaul Orddg Néra vlogjai az utazasairdl a csaladjaval), de lehetnek egyszertien csak
népszeriek az adott social media platformon belill (PirosKalaposLany,
barangolocsalad.hu). Az influencer az utazdsa utan videot vagy irdst oszt meg az
¢lményeirdl. Az influencer kivalasztasanal figyelni kell, hogy milyen célcsoportot ér el,
hiszen akkor lesz csak hatasos az alkalmazasa. Eldnye, hogy az egyetlen modja annak,
hogy elérjlink bizonyos demografiai és pszichografiai réteget.
A megfeleld modon kezelt kozdsségi oldallal széles célkdzonséghez juthatunk el. A
kozosségi média feliiletek koziil a Facebook, Instagram, YouTube feliileteken vald
jelenlétet javasoljuk. Ezek haszndlata napjainkban az egyik leghatékonyabb
tajékoztatasi, kommunikéacids csatornat jelenti. Sajat oldal (profil) létrehozéasaval
ezeken a feliileteken képek, szovegek, videok, felhivasok, informaciok, versenyek,
egyedi tartalmak, blog bejegyzések, stb. oszthatoak meg. Fontos, hogy ezeket a
csatorndkat folyamatosan kezelni kell. A kozosségi oldal kezeléséhez néhany alapvetd
javaslat:

» a posztolas optimalis id6pontjanak, gyakorisdganak, tartalmanak, hosszanak a

megtervezeése
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» képek, videok megosztasa javasolt
» atartalom mellett a profil oldal folyamatos aktualizalasa
» a célcsoportnak megfeleld, a kozséghez kapcsolddo tartalom megosztasa
o A legtobb kozdsségi csatornan elérhetd a hirdetések lehetésége, mely felkeltheti az
emberek figyelmét a kozség turisztikai kinalata irant. A Facebookon példaul a PPC-
kampényokkal igen jol meghatdrozott kzonség érhetd el, igy javasoljuk a hirdetések
hasznalatat meghatarozott id6szakokban (pl. rendezvények, események eldtt). A fizetett
hirdetés a kozosségi oldalon remarketing, vagy a kozonség célzdsa segitségével
valdsithatdo meg a leghatékonyabban.
e A kozosségi oldalon kisebb nyereményjaték is indithatd. Ezek a nyereményjatékok a
sz¢lesebb korben valo ismertséget segitik elo.
» Az Instagram oldalra sajat képek feltoltésével a #nyul megjeldlésével
¢vszakonként a legtobb kedvelést kapott kép készitéjének megjutalmazasa
» Facebook oldalon a rendezvény, esemény posztjanak megosztoi, kedveldi kozott
a rendezvényhez kapcsol6dd nyeremény kisorsolasa
e Selfie pont(ok) kijeldlése, ahonnan a legjobb fényképeket lehet késziteni. Ajanljuk a
Kilaté illetve a pincesor egy kivalasztott helyének megjelolését. Ezek a képek a

kozosségi oldalakra felkeriilve tovabbi ismertséget hozhatnak.

Teriileti lehatarolas

e Nyaul és kozvetlen kdrnyéke

Kozremiikodo szervezetek
e Onkormanyzat
e Szolgaltatok
e Attrakciok, programok szervezdi
e Influencerek

Felelos
e Polgarmesteri Hivatal
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5.3. A kiemelt termékek promdcioja

Indoklas

Az altalanos, a kozség turisztikai image-t épitd marketingkommunikacios tevékenység mellett
fontos, hogy a stratégiailag kiemelt termékek, szolgéltatiscsomagok kiemelt figyelmet
kapjanak a promoécidban. Ez a mar meglévo és a késObbiekben Iétrehozando6 turisztikai

termékekre is vonatkozik.

Célok
e A latogatok szdmanak novekedése

e A turisztikai attrakcidk ismertségének novekedése

e A kiemelt termékek értékesitésébdl szarmazod bevételek novekedése

Alintézkedések
5.3.1. Honlapon beliil tematikus oldal Iétrehozasa
5.3.2. Kommunikécios eszkdzok kialakitasa az egyes termékekhez

5.3.3. Turisztikai termékek dsszekapcsolasa, promdcidja

5.3.1. Honlapon beliil tematikus oldal l1étrehozasa
Ccél

e kiemelt termékek promocioja
Projekt bemutatdsa

A turisztikai honlapon beliil javasoljuk kiilon meniipontokban elhelyezni a kiemelt
termékeket. Igy az Aktiv turizmus aloldalon beliil a természetjaré, gyalogos, kerékparos tarak,
extrém sportok meniipontban, az ide tartoz6 informdaciokat, utvonalakat, elérhetd
szolgéltatasokat.

A Rendezvényturizmus aloldalon a fesztivalok, sportauto6 kidllitas meniipontokat jelenitenénk
meg. Itt az idOpontok, rovid leiras, legfontosabb tudnivaldk és informaciok jelennének meg.
Mindenképpen képeket, videdkat is érdemes feltdlteni, amelyekkel emociondlis hatast érhetiink
el az érdekl6ddk korében.

A Borturizmus kiilon aloldalon jelenhetne meg és szintén tartalmazna a legfontosabb

informaciokat.

Teriileti lehatdrolas

e Nyul
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Kozremiikodo szervezetek
e Onkormanyzat

e Honlapfejlesztd

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal

5.3.2. Kommunikacids eszkozok kialakitasa az egyes termékekhez
Cél
e akiemelt termékek megismertetése a célcsoporttal

e akiemelt termékek értékesitésének novelése

e alatogatdoszam novelése

Projekt bemutatdsa

Az egyes termékek €s a roluk szol6 lizenet eljuttatasdhoz sziikséges marketingkommunikécios
eszk6zok egymashoz rendelése. A hatékony kommunikacié alapfeltétele, hogy a megfeleld
célcsoportok, célpiacok felé iranyuljon, a megfeleld eszkozok hasznalataval.

Az alabbi tablazatban lathat6 a kiemelt termékek €s az ajanlott marketingkommunikacios
eszk6zok bemutatasa.

23. tablazat: Kiemelt termékek és az ajanlott marketingkommunkacios eszkozok

Ajanlott marketingkommunikacios

Turisztikai termék .
eszkoz

Aktiv turizmus meniipont a honlapon
' . Influencer marketing

Természetjaro turizmus ) )
Aktiv turizmus kiadvany készitése

Selfie pont

Onallé meniipont a honlapon
Facebook kampany
Borturizmus Kiadvany készitése
Nyereményjaték
Selfie pont
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Rendezvények mentipont a honlapon
Oriasplakat kihelyezése a rendezvény eldtt
Facebook kampény

Fesztivalturizmus AdWords kampéany
Online marketing
Oriasplakat kihelyezése
Nyereményjaték

Aktiv turizmus meniipont a honlapon
) Személyes értékesités

Extrém sportok turizmusa
Facebook kampény

Aktiv turizmus kiadvany készitése

Aktiv turizmus meniipont a honlapon
. Személyes értékesités

Gyalogos tematikus utak _
Influencer marketing

Aktiv turizmus kiadvany készitése

Aktiv turizmus meniipont a honlapon
Kitablazas

Kerékparos turak _

Influencer marketing

Aktiv turizmus kiadvany készitése

Rendezvények meniipont a honlapon
Oriasplakat kihelyezése a rendezvény elétt
Facebook kampany

Sportauto kiallitas Adwords kampany
Online marketing
Oriasplakat kihelyezése
Nyereményjaték

Forras: Sajat szerkesztés
Teriileti lehatarolds
e Nyaul és kozvetlen kornyéke
Kozremiikodo szervezetek
e Onkorméanyzat

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal
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5.3.3. Turisztikai termékek 6sszekapcsolasa, promécidja

Cél
e az egyes termékek dsszekapcsolasi lehetdségeinek felismerése
e csomagturak 0sszeallitasa, kiajanlasa

e az atlagos tartézkodasi id6 novelése

Projekt bemutatdsa

A turisztikai termékek Osszekapcsolasa esetében térségi egyiittmiikodésben érdemes
gondolkodni. A kozségnek ki kell haszndlnia Gydr és Pannonhalma kozelségét, és a
csomagturak kialakitdsdban dsszefogas sziikséges. A tematikus utak, a csomagok segitségével
a vendégek tartdzkodasi ideje ndvelhetd a térségben.

A csomagtirdk kialakitasdhoz leginkébb a tematikus tirautvonalak, a kerékparos turizmus,
gyalogos tematikus utak nyujtanak lehetdséget. Gyo6r-Pannonhalma kozotti kerékparut

lehetdségét kihasznalva, kozos programcsomag kiajanlasat javasoljuk a turistak részére.
Teriileti lehatdrolds

e Nyul és térsége
Kézremiikodd szervezetek

e Onkorményzat

e Szolgaltatok

Felelos

e Polgarmesteri Hivatal
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5.4. Marketingkommunikaci6 pénziigyi terve
24. tablazat: Idoterv, koltségvetés (millio Ft)

Intézkedés Prioritais, 2018 2019 2020 2021 2022 Osszesen
1. Egységes arculat kialakitasa 2 0,75 - - - - - - - - 0,75
2. Marketingkommunikécios 2,5 1,5 1,05 1,05 1,05 1,05 1,05 1,05 1,05 11,35
eszkozrendszer kialakitasa
Turisztikai honlap 1 1,0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 1,8
Online marketing 1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 1,8
Kiadvanyok 2 0,3 0,3 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 1,65
Személyes értékesités 1 0,1 - - - - - - - - 0,1
Hirdetések, reklamok 2 0,3 0,3 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 1,65
PR 1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,9
Sales promotion 2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 1,8
Ujszerﬁ eszkozok alkalmazasa 2 0,3 0,3 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 0,15 1,65
3.A k}efrrlfelt termékek 0.2 i i ) ) i ) ) ) 0.2
promocidja
Honlapon beliil tematrl kus 0|ga| 5 0.2 i i i i i i i i 0.2
létrehozasa
Kommunikacios eszk6zok 9 ) i i ) ) i i i i i
kialakitasa az egyes termékekhez
Turisztikai termékek 2 ) i i ) ) i i i i i
Osszekapcsoldsa, promocidja
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5.5. Palyazati lehetoségek
e PALYAZATI FELHIVAS - A hazai hulladékgazdalkodassal és szelektiv
hulladékgytijtéssel kapcsolatos lakossagi kornyezettudatos szemléletformalasra
http://szelektalok.hu/wp-content/uploads/2018/04/FM-LSZF-
P%C3%A1ly%C3%A1zati-felh%C3%ADV%C3%Als.pdf

e MagyarorszagOn Turisztikai Kommunikécios Verseny

https://magyarorszagon.turizmusonline.hu/

e Virdgos Magyarorszag KornyezetszEpité Verseny

http://viragosmagyarorszag.hu/

e Az év Okoturisztikai élménye 2018

https://mtu.gov.hu/cikkek/az-ev-okoturisztikai-elmenyet-keressuk-484

e Orszagos Varosmarketing dij

http://varosmarketingdij.hu/#orszagos-varosmarketing-dij-2018

5.6. Minéségbiztositas
Indoklas

A turizmusban is fontos kérdés a mindségbiztositds kovetelményrendszere. Nyul kozség
esetében a cél a turizmus fejlesztése, ehhez pedig magas szinti szolgaltatasok és szolgaltatok
kellenek, a megfeleld szintli kindlati struktira létrehozasaval. Ezen kritériumok teljesitésével
lehetséges magas szintii vendégelégedettséget elérni.

A rendszerszeriien felépitett minéségmenedzsmentnek szamtalan pozitiv hatasa lehet. A
mindségbiztositds megkoveteli, hogy mind a turizmus fejlesztésével, mind annak

mindségbiztositasaval lehetdleg 1 {6 turisztikai referens foglalkozzon.

Célok
e Vendégelégedettség novelése
e Magas kiszolgélasi és mindségi szint
e Kényelem
o Atlagos tartozkodasi idS novekedése
e Vendégéjszakdk szamanak novekedése

e Visszatérd vendégek korének kialakitasa
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Intézkedések megnevezése

5.6.1 Mindségbiztositasi stratégia létrehozasa
5.6.2 Mindségmenedzsment oktatasa

5.6.3 Kontrolling

5.6.4 Benchmarking

5.6.1.Minéségbiztositasi stratégia kialakitasa
Cel

e Folyamatos fejlodés

e Teljes vendégorientaltsag kialakulasa

e Altaldnosan elismert min3ségi szint létrehozasa

e Mindségbiztositasi kézikonyv elkészitése
Projekt bemutatdisa

A mindségbiztositasi stratégia kialakitasakor torekedni kell arra, hogy a telepiilés turisztikai

szerepldi a kozos célok elérése érdekében, minél nagyobb mértékben képesek legyenek kdzosen
gondolkodni, cselekedni, koztiik minél nagyobb 6sszhang alakuljon ki. Fontos, hogy minden
szerepld hajlando legyen részt venni a turizmus fejlesztését célzod programban és ezért kész
legyen az érdekeivel nem {itk6z6 feladatok végrehajtasara. A feladatok kijeldlését megel6zden
atfogod tervezésre van sziikség, €s a végrehajtas soran figyelni kell a hibamegel6zésre €s a
meghatarozott iddszakonkénti ellendrzésre is. A mindség érvényesitése azért nehéz feladat,
mert a telepiilésen kiilonboz6 turisztikai szereplok vannak jelen, az 6 érdekeik olykor titkznek.
A stratégia kialakitasanal gondolni kell a résztvevok értékelésére és jutalmazasara is. A kozseg
l1étrehozhat mindségi dijat, amelyet minden évben atad, mint pl. ,,Elismert mindségi turisztikai
szolgaltatd” cimet. Az elismerés visszavonhatd lehet, ha a szolgéltatd mar nem felel meg az
eléirt mindségbiztositasi kovetelményeknek. A mindségbiztositashoz sziikséges anyagi
eszkozoket a telepiilés koltségvetésében pontosan meg kell hatarozni.
Teriilet lehatarolas

e Nyul
Kozremiikodd szervezetek

e Nyul Onkorméanyzata

e Turisztikai szolgaltatok

Felelosok

e Nyul Onkormanyzata
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5.6.2. Minéségbiztositasi menedzsment oktatasa

Cél
e Megeldzésre épiilé mindségi rendszer kidolgozasa
e A turistak elégedettségének novelése
e Mindségi szint javulasa

o A Kkitliz6tt mindségi célok elérése

Projekt bemutatdasa

A mindség az, amit a turista elvar, amit 6 mindségnek tart. A mindségmenedzsment at kell,
hogy hassa az egész rendszert. A turizmus, mint szolgaltatds, az igénybevétel utan nem
javithato, ezért a z&rd hibara kell torekedni, azaz a megeldzésen van a hangsuly és nem az
utolagos ellendrzésen vagy a hibajavitdson. A turizmusban résztvevoknek fel kell ismernitik,
hogy ha az eredményhez vezetd folyamat mindségét biztositjuk, akkor az eredmény is biztosan
mindségi lesz. Ennek érdekében tanfolyamokat kell szervezni a turizmusban dolgozok részére,
amelynek témaja a mindségmenedzsment, valamint a panaszmenedzsment, ha mégis felmertil
probléma, akkor hogyan tudjuk ugy kezelni, hogy a vendéget ne veszitsik el. A
mindségbiztositasi kézikonyvet, amely segitséget nyujthat foként a panaszok kezelésében, el
kell késziteni és a turizmusban dolgozok részére at kell adni.

A szolgaltatok esetén is fontos a megfeleld személyi feltétel és a kijelolt személyek folyamatos
képzésben részesitése. A Magyar Turisztikai Ugyndkség nagy hangsulyt fektet a képzésekre,
szamos esetben ezeket palyazati lehetdségekkel is segiti, vagy ingyenes képzéseket szervez, igy

mind az dnkormanyzat, mind a vallalkozok koltségei mérsékelhetok.
Teriilet lehatarolds

e Nyul
Kozremiikodd szervezetek

e Nyul Onkormanyzata

e Turisztikai szolgaltatok

¢ Mindségmenedzsment tréner

Feleldsok
e Nyul Onkormanyzata
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5.6.3. Kontrolling
Cél

e Ellendrzés
Informaciogyiijtés

e Dontés elokészités
Projekt bemutatdasa

A marketing kontrolling szerepe, hogy a stratégiai tervezés és az operativ végrehajtasi
folyamat soran az informacidkat gyiijtse és tovabbitsa a megfeleld dontési szintekre.

A mindségbiztositas sikerességének alapfeltétele, hogy legyen kontroll és ezt a megfeleld
ismeretekkel rendelkez6 személy gyakorolja.

A kommunikécio6 és PR tevékenység vizsgalata

Rovid kérddivek szétkiildésével érdemes vizsgélni, hogy a felhasznalt kommunikacios
eszkdz0k mennyire voltak hatdsosak és hatékonyak. Pl. média megjelenések szdma,
rendezvények latogatdinak szama, idegenforgalmi kiadvanyok szama, marketing célu kiadasok
nagysaga.

Nyul kozség honlapjanak latogatottsagat célszerli mérni, csakligy, mint a kozosségi médiaban
kozzétett informaciok célcsoport elérését, kedvelését és nagyobb programok esetén a posztok
alatt megjelend véleményeket elemezni kell.

A vendégelégedettség mérése — a panaszokkal valé foglalkozas

A vendégelégedettségi megkérdezéseket fontos témakra korlatozva kell végrehajtani, igy azok
hatasosak ¢és koltségtakarékosak lesznek. A vizsgalatokat a kistérséggel egyiitt érdemes
végrehajtani rendszeresen, rovid kérddivekkel. A kérddivek tartalmazzanak nyitott kérdéseket,
igy lehet konstruktiv hatasuk az elégedettség okainak feltarasdban és a javuldshoz sziikséges
javaslatok kidolgozasaban.

A vendégkapcsolat és mindségbiztositas 1ényeges eleme a panaszokkal valo foglalkozas. Nem
felejthetd el: ,,Minden panasz egy ajandék!” Nyul esetében is lehetéséget kell adni a turistaknak
az esetleges kritikai észrevételek kifejtésére:

e szolgaltatoi, informacios kozpontokban 6sztonzo tabla: ,,Ha jo érezte magat nalunk, adja
tovabb masoknak, ha nem, mondja el nekiink!”
e vendégkonyv a telepiilés honlapjan

e kérddiv a szolgaltatoknal.
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Idegenforgalmi fejlesztés vizsgalata

Mutatérendszert kell kialakitani a vizsgalat elvégzéséhez. P1. Uj turisztikai termékek szama,
vendégek szama, vendégéjszakdk szama, 1 fore jutd koltési mutatd vendégéjszakanként,
idegenforgalmi adobevételek nagysaga. A mutatokat legalabb évente egy alkalommal
szliikséges megvizsgdlni és az évenkénti adatokat tendenciaszeriien kell megjeleniteni.
Ajanljuk, hogy ezeket az adatokat ¢és az éves kérddives megkérdezésekbdl szarmazo
eredményeket felhaszndlva, a telepiilés Onkormanyzata készitse el a turisztikai

eredményvizsgalatot és kimutatast.

A turistak megtévesztésére alkalmas elemek kiiktatdisa
A mér nem iizemeld szolgaltatdsokat a honlaprol el kell tavolitani, a honlapot folyamatosan
karban kell tartalmi és mindig friss informacidkkal szolgalni, mert ezek a telepiilés hirnevét

negativ iranyba befolyasoljak.

A rendezvények tamogatdsahoz kapcsolodo palyazatok
Fontosnak tartjuk, hogy a palydzati pénzeket a kiemelt rendezvényekhez kapcsoljak. A
palyazati feltételeket elére meg kell hatdrozni. Ugyanilyen fontos az elbiralt palyazatok

ellendrzése €s nyomon kdvetése.
Teriilet lehatarolas

e Nyul
Kozremiikodo szervezetek

e Nyul Onkormanyzata

e Turisztikai szolgéltatok

Felelosok

e Nyul Onkormanyzata
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5.6.4.Benchmarking
Cel
e A szolgaltatasi min0ség normainak kifejlesztése
e Mindség javitasa
e Intézkedések, dontések elokészitése
Projekt bemutatdasa
A benchmarking esetiinkben a mas teleptilésekkel vald folyamatos Osszehasonlitast ¢€s
Osszemérés folyamatat jelenti abbdl a célbol, hogy informéciot szerezziink a jo gyakorlatokrol,
melyek segithetnek Nyul turizmus teljesitményének javitasaban.
A benchmarking lényege, hogy létrehozzon egy normarendszert, amellyel folyamatosan és
egymassal Osszehasonlitva tudja vizsgilni a mindséget. A folyamatban vizsgalni kell a
versenytarsak adatait, teljesitményeit, intézkedéseit és Osszehasonlitva a sajat adatokkal,

intézkedéseket kell hozni a jobb eredmény, mindség eléréséhez.

Teriilet lehatarolas

e Nyul

e A koOzség versenytarsai
Kozremiikodo szervezetek

e Nyul Onkormanyzata

e Turisztikai szolgaltatok

Felelosok

e Nyul Onkormanyzata
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5.6.5. Minéségbiztositas pénziigyi terve

25. tablazat: Idoterv, koltségvetés (millio Ft)
Intézkedés Prioritas ‘ 2018 ‘ 2019 2020 2021 2022 2024 2025 2026 Osszesen

Képzés 3 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0,9

1 o turisztikai referens

alkalmazasa*

Osszesen

Forrds: Sajat szerkesztés

*A turisztikai referens bérkoltsége a garantalt bérminimum alapjan lett meghatarozva és harom évente 10 %-os berfejlesztést feltételez.
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6. Mellékletek

6.1. A projektotletek rangsora

Projektotletek Rangsor

Amfiteatrum, szabadtéri rendezvénytér 84

Sarkanylyuk-vizmosasrendszer: Kneipp-tura, tandsvény, (spa and wine,

szabadtéri Kneipp-taposo €s gyogyndvények/pannonhalmi levendula, Szent-

Gyorgy vonalak) és geopark 82
Nyitott pincék napja 55
A Husvét 0sszekapesoldsa Nyullal Nagykaracsony mintajara 52
Pincetara, Borut, Bormizeum 50
Teljesitménytira, T4jfutéverseny, Csatlakozas az olimpiai hétprébahoz, Spartan 38
Nyl torténetek, emlékhdz, képregény, fotogyiijtemény,templom torténete 36

Egyéb tematikus uthélozat (kerékparos, gyalogos) kialakitasa egytittmiikodd

telepiilésekkel 36
Bortrezor és borterasz 32
Geocaching Nyulon, ,,Nyulvadaszat” 31
Sportauto kiallitas 27
Nyul ételek fesztivalja (Nyulféleségek fesztivalja) 26
Halloween Nyul 25
Diszmadar és disznovénykiallitas 19
Néptancverseny 15
Nyuli puzzle 11
3D latogatokdzpont 10
Nyul 2050 10
Tarsasjaték 9
Pinceszépségverseny 9
A piispoki préshaz €s prések torténete 8
TSZ magtarak hasznositdsa (mezdgazdasagi kiallitas, vasar., koncert....) 6
Nyulszépségverseny 5
Nyuli Da Vinci kod 0

Forrds: Workshop - 2018. februdr 14. - Nyul
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6.2. Kérdések a workshop résztvevéinek irasban

1. Véleménye szerint jol érzik-e magukat a helyiek Nyulon?
Igen
Nem

Kérjiik indokolja VAIASZAL: .........ccoiiiiiiiiiiiciie e

2. Nevezze meg a legfontosabb versenytarsakat!

)8 B 110) 0 4= 1 01 <) « LR TUT TR RTRTRTRTR

3. Ismertesse a helyi és térségi kooperacids lehetdségeket és a kontakt menedzsmentet
(kerékparos turizmus, aktiv turizmus, kultara, borturizmus, Okoturizmus, falusi

turizmus)
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4. A mellékelt listabol valassza ki és tegye sorrendbe, milyen prioritasi sorrendben

valositand meg a termékfejlesztési otleteket?

1.

2
3
4.
5
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6.3. Kérdések a workshopra

Stratégiai célok meghatarozasa (a jovokép tartalmi elemei)

>

Milyennek latjak Nyul (és térségének) turizmusanak jelenlegi helyzetét? Hol latnak
hidnyossagokat? Melyek azok a gyengeségek, amin feltétleniil valtoztatni kellene ahhoz,
hogy Nytlon a turizmust fejlédjon?

Mit tekintenek erdsségnek? Melyek On szerint Nyul azon erésségei, melyek a turizmust
segithetik? Ha Nyulrol kellene beszélnie, mit emelne ki a turistaknak?

Eddig milyen visszajelzések érkeztek a turistdktol: telepiilés, programok, szolgéltatok,
negativumok, pozitivumok, javaslatok

Milyen célokat szeretnének elérni a turizmusban?

Milyennek képzelik a falut 8-10 év mulva? Milyen fejlesztéseket, turizmust latnanak

szivesen akkor? Hogyan képzeli el Nyul jovojét turisztikai szempontbol?

Menedzsment fejlesztése (feladatkor, szervezeti struktira, képzettség..)

>

Gondolkodnak-e valamilyen egyiittmiikddésben a turizmus-vendéglatas, esetleg mas
érintettek kozott? (Telepiilésen beliil)
Véleménye szerint a kornyezd telepiilések koziil melyik telepiiléssel lehetne legjobban

egylittmikodniiik, kindlatukat 6sszehangolni, milyen konkrét turisztikai termék esetében?

Célpiaci szegmentacio

>

Milyen célcsoportokban gondolkodjunk?

Promocio

>

Milyen marketingkommunikacios eszkozoket hasznaltak eddig, mérték-e ezeknek a

hatékonysagat? Ha igen, melyik volt a leghatékonyabb ezek koziil?
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6.4. Kérdések a polgarmester felé
Infrastruktura
Milyennek mondhato....
» Nyul elérhetdsége autdval?
» Nyul elérhetdsége kozosségi tomegkozlekedéssel?
» Tomegkozlekedés a telepiilésen beliil
Turisztikai kindlat
» Turisztikai informacios pontok elérhetdsége a helyszinen
Szallashelyek szama
Szallashelyek arai
Szallashelyek mindsége
Vendéglatohelyek szama
Vendéglatohelyek arai
Vendéglatohelyek mindsége
Vendéglatohelyek nyitvatartasa
Programok szdma tavasszal és nyaron
Programok mindsége tavasszal és nyaron

Programok szdma dsszel és télen

YV V.V V V V V V V VYV V

Programok mindsége 6sszel és télen
» Borvidék reklam arculata
Turisztikai kereslet
» Mi jellemz6 a Nyulra érkezé vendégkorre/turistakra (hazai/kiilfoldi turistdk aranya,
kiilddteriiletek, atlagos tartdzkodasi id6, kivel utaznak, igénybe vett szolgaltatasok -
szallas, étkezés, programok)?
Marketingstratégia
» Milyen eszkozokben gondolkodhatunk pénziigyileg? Mennyit szannak beruhazasra,

mennyit marketingre?
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6.5. Nyul telepiilés turisztikai marketingkommunikaciés tervének kidolgazasahoz

osszehivott Workshop — Jegyzékonyv — 2018. februar 14.

JEGYZOKONYYV,
amely késziilt Nyul telepiilés turisztikai marketingkommunikacios tervének

kidolgozasahoz 2018. februar 14-én 6sszehivott Workshop rendezvényén

Helyszin: Nyul — Polgamesteri Hivatal

Résztvevok: 18 f6 — A mellékelt jelenléti iv szerint. (1. sz. melléklet)

Bevezetd

Schmiedt Henrik Polgarmester Ur készonti a jelenlévoket.

Dr. Darabos Ferenc egyetemi docens, mint Nyul telepiilés turisztikai
marketingkommunikécios tervének kidolgozasaért felelés projekt vezetdje koszonti a
jelenlévoket és megnyitja a Workshopot.

1. Stratégiai célok meghatarozdsa

Dr. Darabos Ferenc

Milyennek latjdk Nyual (és térségének) turizmusdnak jelenlegi helyzetét? Hol latnak
hianyossagokat? Melyek azok a gyengeségek, amin feltétleniil valtoztatni kellene ahhoz, hogy
Nytlon a turizmust fejléddjon? Mit tekintenek erésségnek? Melyek On szerint Nytl azon
erdsségei, melyek a turizmust segithetik? Ha Nyulrol kellene beszélnie, mit emelne ki a

turistaknak?

Sziics Mihaly
Véleménye szerint a teleplilésre az atutazé turizmus a jellemzo és arra kell torekedni, hogy
valahogy felkeltsék a figyelmét az embereknek a telepiilés adottsagaira.
Gyengeségek
» Hianyoznak az emberek érdeklddését felkeltd attrakciok
» Gyor feldl érkezve hianyoznak a figyelemfelkeltd tablak
Lehetoségek
» Telepiilés fekvése, elhelyezkedése (kdzel van Gyor és Pannonhalma)
» Természeti adottsagok (kerékparosturizmus, gyalogturizmus)
» Vendéglok asztalan par oldalas tajékoztato a telepiilésrol

» Internetes tajékoztatas
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Szabo Imre
Véleménye szerint a telepiilés turizmusanak lehetdsége foként a tura- és az ¢lményturizmusban
(pincészetek, boraszat, markanevek kialakitasa) rejlik. A nyuli kilaté fejlesztése elsodleges cél

szamara.

Sods Péter

Véleménye szerint a telepiilésrél mindenkinek a sipalya jut az eszébe, amely sajnos mar nem
mukodik, ezen mindenképpen valtoztatni kellene. Bortermeld 1évén az élményturizmust
részesitené elonyben, mely a bordszatokon és pincészeteken alapulna. A traktoros turizmusban

is lat lehetdségeket.

Sziics Mihaly
Fontos, hogy a helyi lakosok identitastudata fejlddjon. Minden embernek jobban kellene

ismerni a falu adottsagait.

Soos Péter

A falu beépitésével (lakodhazak) a természeti adottsagok egyre inkabb hattérbe szorulnak.

Sziics Mihaly

Fontos, hogy a latvanyvédelemre nagy hangsulyt fektessen a telepiilés.

Szemenyei Gyula

Foéként az iskolai kiranduldsokba latja a falu turizmusanak lehetdségeit. Meg kell mutatni az
ifjusdg szamara a telepiilés természeti szépségeit.

A kerékparut fejlesztésével a ,,sportturizmus” irant érdekl6dok figyelmét is fel lehetne kelteni
Nyul értékeire.

A rendezvények fejlesztése is fontos feladat lenne pl.: falunap, forraltbor fesztival.

Mindezek pedig nem johetnek létre, hogyha a helyi lakosok nem partnerek a turizmus

fejlesztésében.

Csizmadia Agnes

Szerinte is nagyon fontos, hogy orszagos szinten iskolai kiranduldsokat szervezzenek a faluba.
Ennek érdekében testvérkapcsolatokat alakitana ki kiilonbozd iskolakkal.

Lehetdséget lat a kerékparutak fejlesztésében és a taboroztatasokban is. Oszi és tavaszi turakat
szervezne akadalyversenyekkel €s a mar meglévo ,,Fut a nyal” futdoversenyt tenné szinesebbé

kiilonb6z6 tarakkal, kiilonbozd korosztalyoknak.
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Funkné Smitola Katalin

Gyengeségek

» A helyi lakosok nincsenek tisztaba a telepiilés turisztikai adottsagaival

» Hianyzik az infrastrukturalis alap (szallas- és étkezési lehetdség)

» Palyazati lehet6ségek hianya/Pénzforras hianya

Lehetoséegek

» A kornyez6 varosok kozelsége (Gyor, Pannonhalma)

» Telepiilés nevében rejld lehetdségek (Husvéti programok)

Lajtai Benedek

A telepiilés gyengesége, hogy nincs egy kulturdlis kdzpont, ahol a turistak is tdjékozodhatndnak

¢s rossz 1d0 esetén a rendezvényeket is meg lehetne tartani.

Sziics Mihaly

Osszefoglalva a telepiilés gyengeségei a kovetkezoek.

>

YV V VYV V

Kultirhaz, Falumuzeum, Természetvédelmi bemutatohdz hianya
Idegenvezetd hianya

Parkol6hely hidnya a hegyben

Kerékparut fejlesztése

Nyuli husvétnak is vannak gyengeségei

Jozsa Karoly

A telepiilés fekvésében sok lehetdség rejlik. Egyrészt a Sokor6i dombvidék adta természeti

adottsagok, masrészt Pannonhalma és Gyor kozelsége. A sz0lészet, boraszat adta lehetdségeket

is ki kell aknaznia a telepiilésnek.
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2. Célpiaci szegmentdcio

Dr. Darabos Ferenc

Milyen célcsoportokban gondolkodnak?

Funkné Smitola Katalin

» Vallési turizmus — Természeti kornyezetben elhelyezett keresztutak
Sportturizmus — ,,Fut a nyal” futoversen
Elményturizmus (boraszat)

Gasztroturizmus (pincetirak)

Y V V V

Kerékparturizmus

Soos Péter

» Borturizmus, pincelatogatasok

Nagy Janette

» Sportturizmus (kerékparut, edzétaborok, miilanyagsipalya)
Sziics Mihaly

» Lovagloturizmusban is vannak lehetéségek
Csoregi Artur

» Mivészek (zenei fesztivalok, miivésztabor — festés szobraszat)
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3. Menedzsment fejlesztése

Dr. Darabos Ferenc

Gondolkodnak-e valamilyen egyiittmitkodésben a turizmus-vendéglatas, esetleg mas érintettek
kozott? (Telepiilésen beliil) Véleménye szerint a kornyezd telepiilések koziil melyik
telepiiléssel lehetne legjobban egyiittmiikddniiik, kindlatukat 6sszehangolni, milyen konkrét

turisztikai termék esetében?

Hauszknecht Csaba

Véleménye szerint fesztivdlok keretein beliill a helyi boraszok, vendéglosok
egylttmiikodhetnének, pl.: Kulturalis fesztivalok - Stramlifesztival

Ahhoz, hogy egyiittmlikodhessenek egy célja kell, hogy legyen a helyieknek, ehhez formalni
kell a gondolkoddsmddokat.

Szabo Imre

Falunap keretében a helyi vallalkozasok egylitt tudnanak mikoddni.

Csizmadia Agnes
A telepiilés lakosai nem fognak Ossze, nem adnak elegendd tamogatast egymasnak. Hidnyzik

az egylttmiikodés.

Lengyel Istvan
Boréaszatok és miivészek Osszefogasaban nagy lehetdséget lat (pincetarlatok kiallitdsok

szervezésével)

Funkné Smitola Katalin

Helyi szinten — ElsOsorban a lakosok fejében kellene rendet tenni. Meg kell teremteni a helyi
vallalkozok kozotti egyiittmitkddés alapjat.

Térségi szinten — A jovOben ¢épiilé pannonhalmi gydgyszalloda lehetdsége. Biciklis tarakat
szervezni Pannonhalmarél — Nytlra, egyiittmitkodve. Gydri fesztivalokhoz vald becsatlakozas

pl.: Gydri Bornapok.
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4. Promocio

Dr. Darabos Ferenc
Milyen marketingkommunikacios eszk6zoket hasznaltak eddig, mérték-e ezeknek a

hatékonysagat? Ha igen, melyik volt a leghatékonyabb ezek koziil?

Sziics Mihaly
A turisztikai kiadvanyok altalaban csak a helyi lakosokhoz jutottak el, szélesebb kor szamara
nem elérhetdek
» Nyauli tarakalauz
Turisztikai adottsagok zsebkonyve
Ismeretterjesztok (pl.: mazsorettcsoportrol)

Helyi vallalkozéasokrol késziilt zsebkalauz és térkép

Y V VYV V

Iskolatorténet

Dr. Happ Eva
Azonkiviil, hogy a telepiilés készitett nyomtatott anyagokat az adottsagokrdl, helyi

vallalkozasokrol az online terjesztése az informacioknak mennyire megoldott?

Ivancsoné Dr. Horvath Zsuzsanna

Barhol elérhetéek-e online a fontos informécidk a telepiilésrol?

Funkné Smitola Katalin

Sajnos ez még nem megoldott.

Kallai Robert
Az online marketingre nagy hangstlyt kell fektetnie a telepiilésnek. Ingyen wifit kellene

bevezetni Nyulon, ahol eldszor Nyul hivatalos honlapja jon be.
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5. Jovikép

Dr. Darabos Ferenc

Milyen célokat szeretnének elérni a turizmusban? Milyennek képzelik a falut 8-10 év mulva?
Milyen fejlesztéseket, turizmust latnanak szivesen akkor? Hogyan képzeli el Nyul jovojét

turisztikai szempontb6l?

Soos Péter

Turisztikai szempontbol legyen élet a telepiilés utcain. Egy valamit kell csinalni, de azt jol.

Szabo Imre

Rovidtava cél, hogy a telepiilés focipalyajat kihasznaljak a rendezvények szervezéséhez. Van
egy szinpad is itt, amit egyaltalan nem vesznek jelenleg igénybe.

Sziics Mihaly

Hetente j6jjon a telepiilésre 1 busznyi turista, tehat rendszeresen érkezzenek ide vendégek.

Latnivalok fejlesztése

Evszakonként legyen 1 rendezvény

Tomolak Zsolt
A jovOben szeretné, hogy késziiljon egy okostelefon alkalmazas a telepiilésr6l. Online

marketing fejlesztése.

Lajtai Benedek

Pélyazati forrdsok keresése és elnyerése, hogy a turizmus fejlesztéséhez legyen elég pénz.

Varga Zoltan
Egyiittmiikodés fejlesztése a térségben (Gydr, Pannonhalma) és helyi szinten is,

Helyi lakosok gondolkodasmodjanak megvaltoztatasa.

Szabo Imre
Nagy hangsulyt kell fektetni a kornyezetvédelemre.

Ipari park kihasznalésa, vallalkozok beszervezése Nytlra.
Sziics Mihaly
GyOr pihenddvezetéveé valjon Nyul.

Dr. Darabos Ferenc

Az emlitett dolgokon tul a szurdik fejlesztése is célja a falunak a jovoben?
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Funkné Simtola Katalin

Természetesen igen.

Lezdrds
Dr. Darabos Ferenc
Az utols6 hozzéasz6las meghallgatasaval Dr. Darabos Ferenc egyetemi docens, mint a projekt

vezetdje megkdszonte a jelenlevok részvételét és lezarta a Workshopot.

Gydr, 2018. februar 15.

Dr. Darabos Ferenc To6thné Lukécs Timea

egyetemi docens jegyzékonyvvezetd
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